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Definicion metodologica de las actividades de levan tamiento de informacion de empresas y
establecimientos en la encuesta exhaustiva. CENEC FASE I
CDC-INEC-005-2012
Informe inicial

Introduccion

Este documento constituye el Informe inicial de la Consultoria® para la definicion
metodolégica de las actividades de levantamiento de informacion de empresas y
establecimientos en la encuesta exhaustiva. CENEC FASE II.

Este Informe inicial, integra tres productos de los seis previstos:

« 1. Plan de intervencion de la consultoria con detalle del cronograma y productos a
obtener (con tiempos de respuesta);

e 2. Soporte metodoldgico y conceptual a los ajustes realizados a los instrumentos de
investigacion de la ‘encuesta exhaustiva’;

e« 3. Sugerencias y opiniones respecto de las ventajas y desventajas de los
instrumentos disefiados en la Encuesta Exhaustiva

Este documento es la respuesta técnica a la obligacion contraida en el proceso? de cédigo
CDC-INEC-005-2012, en el que el Instituto invita al consultor, para lo cual, el 22 de
noviembre de 2012, se suscribe el contrato respectivo.

La Eco. Magaly Paredes, Directora de Estadisticas Econdmicas, es designada
administradora del contrato por parte del INEC.

El 23 de noviembre se hizo llegar a la contraparte® una primera versién del producto 1,
con el fin de que hiciera llegar sus observaciones.

El trabajo realizado en el periodo que se da cuenta, en lo formal, se puede resumir a:
i) reuniones técnicas con la contraparte;
ii) analisis de las boletas utilizadas en el proceso de investigacion;

iii) taller con el equipo técnico de la ENEX, para validar una serie aspectos técnico —
operativos.

iii) definicibn y andlisis de la adaptacién de lo que se podria denominar “insumos
estadisticos”, desde las boletas de campo hacia los “productos elaborados”, las cuentas
nacionales (una ilustracién de este proceso es la transformacién del “formulario 101"
utilizado en el campo fiscal, a operaciones de contabilidad nacional, figura en anexo 2
(solo en la version digital). Su andlisis podria ser ilustrativo para los técnicos de la
contraparte y se sugiere estudiarlo),

Ll objetivo (y la descripcion) que figura en el portal del INCOP es “Consultoria para la Definicion Metodoldgica,
necesaria para ejecutar las actividades del proyecto para el Levantamiento de Informacién a Empresas,
Establecimientos Econémicos a Nivel Nacional-Encuesta Exhaustiva CENEC FASE II” http://goo.gl/ah1jO

2E1 23 de octubre de 2012, a través del INCOP y del correspondiente “portal de compras publicas”)

* La Eco. Martha Abril, Coordinadora Nacional Técnica del CENEC, hizo conocer al consultor que el Eco.
Fabricio Basurto, Analista de Estadisticas Econdmicas, actuaria como contraparte. La Eco. Magaly
Paredes, Directora de Estadisticas Econémicas, administradora del contrato por parte del INEC.

8



iv) Las boletas “cerradas” desde campo (es decir, finalizado el relevamiento, la critica y la
digitacion), que sirvieron para el estudio de procesos y variables; un andlisis de estas
figura en la parte 3 de este documento. Se precisa que en esta fase, el consultor tuvo un
rol marginal.

De otro lado, la presentacién del estudio se ha subdividido de acuerdo a la secuencia de
los productos a elaborar, sefialados en el contrato de consultoria; asi, a mas de las
secciones de caracter técnico —editorial (propiedad intelectual; descripcién e indices de
contenido y analitico, etc.) se ha considerado tres apartados principales:

a._Parte |. Plan de intervencién de la consultoria. Da cumplimiento al Producto 1. Plan de
intervencion de la consultoria sobre los instrumentos de investigacion de la ‘encuesta
exhaustiva;

b. Parte Il. Soporte metodologico y conceptual a los ajustes realizados a los instrumentos
de investigacién de la ENEX. Se refiere al Producto 2. Soporte metodoldgico y conceptual
a los ajustes realizados a los instrumentos de investigacion de la ‘encuesta exhaustiva’; v,
también, al Producto 3. Sugerencias y opiniones respecto de las ventajas y desventajas de
los instrumentos disefiados en la Encuesta Exhaustiva.

En todo caso, es opinidbn del consultor que lo sustancial del producto 2 “soporte
metodoldgico y conceptual a los ajustes” y del 3, “sugerencias y opiniones respecto de las
ventajas y desventajas de los instrumentos disefiados”, fue provista de forma directa, en
los seminarios 0 reuniones presenciales con el equipo técnico, o bien, de modo
asincronico, mediante correo electronicos, respondiendo determinadas inquietudes.

De todas maneras, en el informe se optd por esta forma de presentacion, ya que en la
practica resulté complicado encontrar una division clara entre los dos productos de la
consultoria.

c. Parte Ill. Descripcién de la boleta y sus vinculos con la contabilidad nacional

Se relaciona -en mayor medida- con el Producto 2, Soporte metodoldgico y conceptual a
los ajustes realizados a los instrumentos de investigacion de la ‘encuesta exhaustiva’; vy,
también, al Producto 3. Sugerencias y opiniones respecto de las ventajas y desventajas de
los instrumentos disefiados en la Encuesta Exhaustiva.

En esta parte se describe las principales caracteristicas de la ENEX.

La anterior es una “definicién formal”, en especial en lo que atafie a las partes Il y lll, pues
hay amplia interrelacidn técnica entre “el soporte metodoldgico conceptual”, de la parte 1l y
los temas tratados en la siguiente.

De todas maneras, procurando no afectar la coherencia técnica, se ha intentado cumplir el
esquema planeado.

Una vez que se obtenga la aprobacién de la contraparte, se procedera a entregar el
documento, Informe de avance, que incluye los siguientes productos:

4. “Definicién de criterios técnicos viables para identificar y solucionar posibles errores u
omisiones que se detecten. Evaluar la consistencia de la informacion en el célculo de
indicadores, generacion de tabulados y tablas cruzadas”.



5. “Informe sobre indicadores econdmicos, Utiles en la validacion de la consistencia y
confiabilidad de la informacién recolectada y en analisis de los resultados.

Por ultimo, de acuerdo a los términos de referencia, esté prevista la entrega del Informe
final que, basicamente, debera abordar:

“6. Informe sobre el andlisis del plan de resultados (tabulados) del CENEC a ser publicado
con el soporte metodol6gico y conceptual para sustentar cada resultado obtenido a partir
del Empadronamiento y la Encuesta Exhaustiva del CENEC”.

Finalmente, el consultor agradece la colaboracion y asistencia de Magaly Paredes,
Directora de Estadisticas Econdémicas; Martha Abril, Coordinadora Nacional Técnica del
CENEC y de Fabricio Basurto, Analista de Estadisticas Economicas de la DECON,
contraparte técnica. Hace extensivo a Priscila Vasquez, Jenny Borja, y Aydée Villares; asi
como a los técnicos de las regionales, Luis Romero —DILIT (Zonal Litoral); Noé
Carchipulla - DISUR (Zona Sur); Nancy Armendariz — DICEN (Zona Centro); y, Amanda
Parrales — DINOR (Zona Norte), con quienes compartié un seminario técnico.

Agradece, igualmente, a los integrantes del “Equipo técnico”, reunido en la DICEN,
Ambato, desde 26 al 30 de noviembre, en el que participaron, ademas de algunos de los
técnicos citados, William Naranjo; Leonardo Sanchez; César Vicufia; Nancy Armendariz y
varias técnicas de la seccion de Critica.

El trabajo desarrollado en la Regional Centro, al menos para el consultor, fue netamente
enriquecedor, pues se tratd de un equipo suficientemente informado que canalizé
adecuadamente los recursos y la informacion.

Se conoce que el trabajo en grupo conlleva una serie de ventajas de indudable valor para
las organizaciones, entre las que destaca la adopcion de mejores decisiones, sin que haya
existido descoordinacién entre sus miembros o restricciones para efectuar reuniones,
factores que, por lo comun, reducen la eficiencia de los equipos, las que, ventajosamente,
no se presentaron.

Por ultimo, las actividades del consultor, intercaladas entre las del Grupo, se aprecian en
la tabla siguiente:
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DETALLE DE ACTIVIDADES

1.Generar Indicadores de Errores

1.1. Actualizacion de Plan de Tabulados de Procesamiento

1.2, Diccionario de Datos (etiquetar)

2. Revision de laValidacion (1pers.Ambato)

Reunidn de personal de Analisis, metodologia, procesamiento ,Estructuralesy Consultor para establecimientos de Normasy procedimientos de la Encuesta Exhaustiva

3. Ejecucion de cambios en el Sistema

4, Disefio de losinstrumentos para las variables de analisis econdmico - Consultor. ( Cronograma, soporte metodologico, informe de sugerencias, ventajas y desventajas)

5. Pre pildto del sistema (Cuencaincluye control de cobertura, correcciones graves, definicion y correcciones del capitulo de materias primasy productos)

5.1 Realizacion de Plan de Analisis de Tabulados de cada formulario acorde a sugerencias del Consultor

6. Ajustes al sistema

7. Cierre del personal de Campo

8. Cierre total de Operativo (campo, criticay digitacion)

9. Validacion de la Base con Regionales Procesamiento

9.1 Apoyo del Consultor - Informe 2. Criterios Tecnicos, indicadores economicos recomendados.

10. Consolidacion de la Base Nacional

11. Elaboracion de sintaxis para Materias Primas y Productos.

12. Validacion de la Base de Materias Primasy Productos con Regionales (manufactura)

13. Consolidacion de la Base de materias primasy productos

14. Informe 3. Consultor - Analisis de plan de resultados con soporte metodologico y conceptual para sustentar cadaresultado a partir

15. Generacion de sintaxisy bases

15.1 Generacion de sintaxis para Crear Base de datos que permitatrabajar por clavesy lineas en SPSS (Base) del conjunto de variables, que después conformaran una
Base Universo.

15.2 Generacion de sintaxis en funcion del Plan de validacion para validar Base. (Obtencién de variables unificadas por seccion y creacion de Nueva Base

15.3 Generacion de sintaxis paravariables calculadas, y consolidacion de laBase Universo Completa.

15.4 Revision de la sintaxis de Tabulados que Entregd Procesamiento

16. Migracion de laBase de Datos a SPSS

17. Validacion Analitica Ldgica (incluye Materias Primas y Productos)

17.1Validacion de Analisis a Nivel Nacional de laBase

17.2 Generacion de Bases por sector

18. Generacion de Tabulados

19. Elaboracion de cuadros para publicacion

20. Preparacion de la publicacion y entrega de resultados

21. Preparacion y presentacion del documento paralapagina WEB de las Encuesta Exhaustiva2011 (Manufactura TOMO |, Comercio y Servicios) y microempresa

22. Generacion de bases de materias primas y productos parael TOMO Il Y CALCULO DEL VALOR DE LA PRODUCCION

23. 1ER. Andlisis y validacion de las materias primas

24, Andlisis y validacion de productos 1RA. REVISION

25. Andlisis y validacion de productos 2DA. REVISION PRODUCTOS

26. Ajuste del valor de laProduccidn seguin Publicacion Tomo |-Cuadro de Productos

27. Rectificacionesy ajustes De materias primas y productos

28. Preparacion de la publicacion del TOMOII
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Parte I. Plan de intervencién de la consultoria

Parte |. Plan de intervencion de la consultoria. Da cumplimiento al “Producto 1. Plan de
intervencion de la consultoria en los instrumentos de investigacion de la “encuesta exhaustiva™

Capitulo 1. Plan de intervencion de la consultoria

1.1 Enfoque v alcance

En el anexo 1 (de la version digital), “Documentos de soporte”, se reproduce el formulario 7 del
INCOP, en el que se precisa “el enfoque” de la consultoria; este se mantuvo, pues durante el
desarrollo del trabajo sobre el que se da cuenta en el presente informe, no hubo desviaciones
significativas.

1.2 Desarrollo del trabajo

En el esquema siguiente se detalla el “plan de intervencion de la consultoria”, incluyendo
cronogramas, productos a obtener y actividades a desenvolver.

5 Informe 3
Informe stanilisis plan de
Andlisis plan resultados resultados (tabulados)
(tabulados) CENEC/! CENEC a partir
CENEX empadronamiento
Informe . CENEX
5
Informe de avance
Productos
4 4. Criterios tecnicos p/
identificarfsolucionar posibles
errores. Evaluar consistencia
informacion en indicadores,
tabulados ytablas
Informe 1
3
Informe rezpecto
ventajazidesventajns
— inztrumentoz ENES
2 Soporte
metodoldgico y
conceptual que
1 Plan deintervencion,  sustente ajustes ala
definicion
CIONOgramas y
Dias 765432 401 2 3 4 5 6 7 8 910 1 12 13 ¢4 15 16 17 18 20 21 22 23 24 25 26 27 28 # &
Revisién Fleunion'es de  panglisis cuadros Analisis de tabulados con tablas de Planes de consistencia variables
documentos informacién con de salida, consistencia disefiados en el proceso de CENEX y agregados
Actividad tedricos lacontraparte  redacciéninforme critica y andlisis macroecondémicos FODA CENEX
| | |
| Redaccion informes |

Los tiempos de respuesta seran evaluados en el informe 3 y final. De todas maneras, como se
advertira, los plazos y las restricciones que estos imponen, determina respuestas practicamente
inmediatas. Las principales, se haran evidentes entre diciembre — enero y febrero.
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El cronograma previsto es —definitivamente- corto y esta dado por decisiones técnicas de la
contraparte. En todo caso, como ya ha ocurrido, en el futuro se podra —con gusto- emitir una
opinién, si la contraparte lo solicita.
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Parte Il. Soporte metodolégico y conceptual a los a justes realizados a los
instrumentos de investigacion de la ENEX

Parte Il. Soporte metodoldgico y conceptual a los ajustes realizados a los instrumentos de
investigacion de la ENEX. Da cumplimiento al Producto 2. Soporte metodoldgico y conceptual a
los ajustes realizados a los instrumentos de investigacion de la ‘encuesta exhaustiva’; vy,
también, al Producto 3. Sugerencias y opiniones respecto de las ventajas y desventajas de los
instrumentos disefiados en la Encuesta Exhaustiva.

Capitulo 2. Descripcion general

2.1. Rol de las estadisticas econdémicas

En general, son investigaciones que proporcionan informacion sobre el desempefio coyuntural
de las principales variables del “sector real” (en este caso, manufactura y servicios no
financieros, con una investigacién independiente sobre el sector comercio).

Enfatizan en dos variables: produccion, por bien y servicio CPC y materias primas, con el mismo
desglose. En general, se releva los siguientes datos:

i. Ventas y otros ingresos devengados;
ii. Gastos en materias primas y otros egresos devengados.

Abordan también:

« Empleo y remuneraciones;
e Proceso de acumulacion (FBKF).

“Se transforman” en:

a. Valor bruto de la produccién, consumo intermedio y valor agregado bruto;

b. Valor bruto de la produccion por producto principal,

¢ - Consumo intermedio por producto principal;

d. Gasto en agua y energia;

e. TIC y medio ambiente;

f. Personal ocupado (asalariado); sueldos y salarios, pagos obligatorios; horas trabajadas.

Con ese enfoque, es claro que entre las finalidades prioritarias esta su utilizacion como insumo
de la contabilidad nacional y de estudios de caracter meso-econémico sobre subsectores de la
manufactura y los servicios; analisis de economia regional; empleo, etc.; es decir, si bien son
fundamentales para la elaboracion de las estadisticas de sintesis, tienen “vida propia” en tanto
sistema de informacion.

Ademas, relevan el proceso de acumulacion, al recabar de forma detallada los equipos y bienes
de capital adquirido (asi como vendido y auto-construido).
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En ese sentido, en lo fundamental, sea como sustento de la contabilidad macroecondémica o
soporte de estudios sectoriales, sirven de referencia en la adopcion de politicas publicas y
apoyan la toma de medidas econémicas puntuales.

En el espacio netamente estadistico constituyen la ocasion para corregir y ampliar el sistema
nacional de directorios, en lo que respecta a empresas y establecimientos y, sobre todo, a
verificar la actividad CIIU declarada y los productos generados, de acuerdo a la CPC.

En resumen, las encuestas econémicas se utilizan en:

« Informacion estadistica econdmica desagregada territorialmente y por rama de actividad,;

e Universo de investigacion para el disefio de encuestas econdmicas coyunturales y
estructurales;

» Referencia de actualizacion de las cuentas nacionales;

* Alimentar el Sistema Nacional de Informacion;

« Informacion para la generacién de politicas econdmicas nacionales y regionales.

El Instituto Nacional de Estadistica y Censos, INEC, responde, a través de ésta, y de otras
encuestas econdmicas a diversos requerimientos institucionales, entre los que figuran:

Institucion Princi pal utilizacion

Banco Central del Ecuador Contabilidad nacional

SENPLADES Evaluacion del plan de desarrollo

Ministerio de Industrias Definicion y evaluacion de la politica industrial
Ministerio del Ambiente Analisis del tipo de industrias y su localizacion
Ministerio de Turismo Elaboracién de la cuenta satélite del turismo

Por supuesto, la lista anterior no es exhaustiva y una descripcion respecto a la diversidad y al
nimero de usuarios de las estadisticas econdmicas del INEC, desborda la esfera de este
documento.

Una digresién para precisar -en funcién del plan de trabajo discutido con la contraparte técnica-
el cronograma y las actividades previstos para esta fase del trabajo:
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Informe 1

2. 2 Elementos del “soporte metodoldgico v conceptual” a la ENEX

Para precisar el entorno se describe otras caracteristicas de la encuesta exhaustiva: ENEX:

28.510
Micro empresas
Previstas, por regional
11.289
8.405
3.873 4.943
DINOR DILIT DICEN DISUR Nacional

» Ellevantamientos de “Empresas” se inicio a partir de la sexta semana;

« Ellevantamiento de informacion el 30 de julio;

» La etapa de critica, el 27 de agosto;

» Lafase de digitacion a partir del 3 de septiembre;

» El proceso de validacién a partir del 10 de septiembre

16

Productos | 3
Informe respecto
ventajas/desventaja
s instrumentos
2 Soporte metodoldgico y ENFES
conceptual que sustente
ajustesala investigacion
1 Plan de intervencidn, definicién ENEX
cronogramas y productos
Dias 7 6 5 4 3 -2 -1 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Revision documentos tedricos Reuniones de Aeilisls cupdies 6o
informacién conla  salida, redaccion
Actividades contraparte informe
Redaccion informes



Los establecimientos a investigar figuran en los gréaficos de barras.

Empresas a investigar, por regional
8676

3054
| I

DINOR DILIT DICEN DISUR Nacional

3396

Empresaspoblacion

Regional responsable

Como era de esperar, la mayor carga esta en la Direccion Regional Litoral (DILIT) y en la
Direccion Regional Norte (DINOR):

Reparticion de la poblacion, por regional y tipo de unidad institucional

DINOR DILIT DICEN DISUR Nacional
Ndmero de unidades institucionales por regional y tipo
Empresas 3054 3396 975 1251 8676
Micro empresas 8405 11289 3873 4943 28510
Total 11459 14685 4848 6194 37186
Porcentajes por tipo de unidad institucional y regional
Empresas 26.7 23.1 20.1 20.2 23.3
Micro empresas 73.3 76.9 79.9 79.8 76.7
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Porcentajes por tipo de unidad institucional en el total
Empresas 35.2 39.1 11.2 14.4 100.0
Micro empresas 29.5 39.6 13.6 17.3 100.0
Total 30.8 39.5 13.0 16.7 100.0

Hasta el 16 de noviembre, la operacion de campo tenia el siguiente avance:
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Planificadas hasta el 16-11-2012 vs. Diligenciadas

=DINOR «DILIT =DICEN =DISUR =Total
28510

|
23975

54%
8675 |
[ |
4652
339% "
3 97‘1 251 1979 4 522 s 605 .
Empresas Micro Empresas Micro
Planificadas Dikgencadas

2.3 La légica del proceso de analisis de consisten  cia

En el presente acapite se define las rutinas iniciales que seria conveniente adoptar para
asegurar la calidad de los datos para la encuesta exhaustiva.

La consistencia posterior, en especial, cuando se requiera procesamientos por tipo de unidad
institucional — establecimiento - regién — provincia, se presentara en el informe de avance.

En todo caso, en ambas situaciones la secuencia analitica se divide en tres secciones:

i. La metodologia a utilizarse;
ii. Las principales rutinas de consistencia de datos a definir;

iii. La validacion de conceptos y la definicién de chequeos prioritarios.
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2.3.1 La calidad de los datos y la metodologia utilizada para su evaluacién

El Equipo Técnico® discutié y aprobd la siguiente rutina para el andlisis de los datos:

EVALUAR CALIDAD DEL
DATO

L

PLAN DE CALIDAD DEL i DEPURACION DE
DATO L INCONSISTENCIAS

(

CONSOLIDAR DATOS

Se analiz6 las siguientes caracteristicas de un dato; resumidas® en:

Pertinencia y relevancia
Continuidad

Exactitud

Oportunidad y puntualidad
Accesibilidad
Interpretabilidad
Coherencia
Comparabilidad

© 0o N o g bk wNhPRE

Transparencia

El objetivo era discutir estos atributos para definir “el circuito de los datos” y concretar una rutina
gue precise el sistema de validacion de la ENEX.

Con este propdsito debia considerarse:

a. Planificacion de la calidad de los datos:

1. Definir el proceso de validacion nacional,

“En el “Equipo técnico”, reunido en la DICEN, Ambato, desde 26 al 30 de noviembre, participaron: Martha Abril, que lo
dirigié; Fabricio Basurto; William Chavez; Leonardo Sanchez; Priscila Vasquez; César Vicufia. Ademas, concurrié Nancy
Armendariz y varias técnicas de la seccidn Critica de informacion. Se asistié a una reunion del grupo de supervisores e
investigadores de campo, que fuera dirigida por Fernando Goyes, jefe de la Unidad.

Sl esquema que figura en esta pagina -y un documento de soporte- fue elaborado por César Vicufia, técnico de la DITIC.
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2. Revisar indicadores de validacion y novedades en procesamiento.

. Evaluacion:
Realizar control de calidad con material fisico.
Verificar catalogos actualizados.

Revisar procesos de validacion.

I I

Examinar la validacion de campos que no permiten confirmacién automatica (campos
descriptivos).

7. Estudiar errores detectados en la base de datos de la encuesta exhaustiva.

c. Depuracion:
8. Limpiar datos inconsistentes.

9. Depuracion de inconsistencias con el sistema de validaciéon nacional

d. Consolidacion:

10. Consolidacién de informacioén

11. Recomendaciones y puesta a punto del sistema.

La instrumentacién del plan de calidad requeria, desde el inicio:
i. La confrontacion de los documentos fisicos con la base digital;

ii. Generar un listado ClIU de empresas, para establecer si aparecen registros de actividades que
no se estén investigando (ejemplo construccion);

ii. Revisar las nomenclaturas CIIU — CPC y comprobar que todas las direcciones regionales
utilizan versiones similares. Al respecto, cabe recordar que cada Direccion Regional, dispone de
un servidor independiente, por lo que existe la probabilidad de que haya versiones diferentes de
los clasificadores.

Al ser el seminario una “reunién piloto”, sus conclusiones marcaban eventuales cambios en el
cronograma y, en especial, en los procedimientos a seguir, por lo que era prioritario definir
tiempos para conocimiento de otras oficinas regionales.

2.4 La verificacion digital — fisica

Como se viene de anotar, la realizacion de esta actividad en la “operacién de validacion y critica”
efectuada en la DICEN, era fundamental para generalizarla en las otras regionales.

La verificacion inicial se realiz6 sobre una base validada al 31 de octubre; esta restriccion se
supero el segundo dia del taller técnico, cuando se trabajé con una base revalidada al 26 de
noviembre (proceso que fue realizado en la madrugada del 27).

En primera instancia se compardé dos boletas:

- Microempresa,;
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- Empresa (con 50 empleados) y sociedad unipersonal.

El resultado fue enriquecedor, no solo porque se corregia boletas de campo sino, y sobre todo,
porque se desprendia comportamientos generalizables; es decir, se sistematizaba
conclusiones y rutinas para casos frecuentes que se presentarian como “errores” o
“advertencias” en los listados de consistencia generados.

Se precisa que en esta etapa se trataba Unicamente de fase de cruce de datos; sin manejar —
todavia- variables de caracter econémico. (En el segundo informe de la presente consultoria, se
tomara en cuenta estos aspectos y, en especial, su repercusion en los agregados resultado).

2.4.1 Consistencia entre CPC y CIIU

Como se habia previsto en el trabajo de andlisis de escritorio de la boleta se debia buscar la
consistencia entre actividad — insumo principal y producto final. Secuencia que se ilustra en el
esquema siguiente que muestra el chequeo que se deberia realizarse en la boleta ENEX-S:

Seccion Il. Actividades a las que se dedico el establecimiento en el cantén 2011

1. Descripcion

2. Céd} 0 CIIU—
1. consistencia J ‘]DD& D[

Actividad CIIU es o
coherente con Codigs CPC
l productos CPC

Actividad Principal: l

Principales Bienes y

Servicios Producidos o [

2 Consistencia | D
Bienes Revend |

Principal insumo tiene
relacién "técnica" con
producto principal

T

Principales Insumos

3 Secundancia

Las actividades
secundarias
mantienen la

l seccion ClIU de la

principal

ERRAEES

Caodigo CPC

Actividad Secundaria 14

Principales Bienes y

Senvicios Producidos o l

EMAEYARN)
O
OO

L0000
/ 1000000C

L0000

Bienes Revendidos

|

_— | 0000000

OO

Cédigo CPC

| 00000

Principales Insumos

INRRENEE

Esta rutina, que en este informe se denomina “medidas de posicién”, sirve para constatar la
consistencia actividad - producto CIIU - CPC.

Esto es:

- ¢ Hay coherencia entre el producto principal y el insumo principal?

- En las actividades secundarias, la empresa se mantiene dentro de la misma Division

ClIU, o hay “diversificaciéon” productiva.
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Por otra parte, en la prueba de consistencia fisica se encontré varios casos que mostrarian la
presencia de tales discrepancias (CIIlU — CPC); por ende, se presumia que estos casos eran
comunes en el relevamiento global de la ENEX. Se recomendd seguir el siguiente
procedimiento:

1. Priorizar la revision de la actividad;

2. “Corregir” los productos elaborados (CPC).

2.4.2 Unidades de medida

Un inconveniente recurrente es el de las unidades de medida.

Se recomendé escribir una rutina que “advierta” error si:
- Se encuentra dos productos CPC con unidades de medida distintas.

Por otro lado, parecia prudente realizar un “barrido” de las respuestas que tengan el genérico
“unidades” (cddigo 30) como referencia de medida.

Como se conoce, esa forma de clasificacion puede agregar productos heterogéneos. Por esta
razén, parecia prudente “buscar” sistematicamente en la base este tipo de casos, en especial si
el valor de la produccién supera determinado valor (a establecer).

2.4.3 Pagos obligatorios

Habria sefiales de que se estaba mezclando el criterio de relevamiento de la informacién con
criterio contable de caja y de devengado.

Estos indicios se confirmaron en varias boletas, en especial, en el caso de pagos obligatorios
que las empresas deben realizar. (Empresas, en un sentido amplio, es decir, incluyendo -quiza
con mayor reiteracion- a las “micro”).

Se detectaron casos en:

- Aportes a las seguridad social;
- Décimo tercero y décimo cuarto sueldos;

- Fondo de reserva.

Se recomendo realizar dos acciones:

- Reforzar las recomendaciones sobre el criterio de devengado a nivel de campo;
- Escribir rutinas de chequeo; por ejemplo, “la empresa tiene mas de 2 afios, 50

empleados y 0 fondo de reserva”.

2.4.4 Remuneraciones v horas trabajadas

Dado que en la comprobacion fisica se encontraron inconsistencias, se estimé necesario disefiar
un algoritmo que compruebe la consistencia de esta variable.

22



La comprobacion se haria entre:

NUmero de horas trabajadas — nimero de trabajadores — 52 semanas / afio

Se estableceria un intervalo de tolerancia, para detectar el caso de “sobre — jornadas”, por
ejemplo, registros de promedios de 80 horas semanales de trabajo.

Los datos sobre el décimo tercer sueldo eran otro error sistematico y demandaban una rutina de
verificacion: “la doceava parte de salarios”; puesto que, en apariencia, no se incluia horas extras
(este ratio debia revisarse).

2.4.5 Relacion bienes de capital v produccién

Se parte del hecho de que las empresas de la muestra son “negocios en marcha” y, por tanto,
disponen de una base productiva suficiente (aunque, obviamente, con posibilidades de
expansion); esta hipotesis debia verificarse.

Para el control de la “funcién acumulacion” se recomienda definir una rutina de control que mida
la relacion:

Ratio control acumulacion = Compra de activos / valor bruto de la produccién

2.4.6 Bienes de capital no producidos

En la ENEX no se ha previsto el relevamiento de este tipo de activos; especificamente de
compra de terrenos. Se estimd conveniente clasificarlos en “otros activos”. Quedd establecido
que, por tratarse de activos no producidos, no corresponde asignar un CIIU de origen (para
efectos de no generar un error, se consultard a la unidad de nomenclaturas del Instituto, el
cédigo que debe utilizarse).

En las boletas queda explicito que se ha relevado “mejoras de tierras y terrenos”, que se
registran en “construccion”:

Los activos no financieros, en el SCN 2008, se clasifican del siguiente modo:

Activos producidos

a. Activos fijos
l. Viviendas

[I. Otros edificios y estructuras
1. Edificios no residenciales
2. Otras estructuras

3. Mejoras de tierras y terrenos™

8cambios con relacién al Sistema de Cuentas Nacionales - Cepal
http://www.cepal.org/publicaciones/xml/2/41572/SNA2008 anexo003.pdf
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De su parte, los terrenos deben contabilizarse en “activos no producidos” (no depreciables, en
contabilidad comercial):

“Activos No Producidos

a. Recursos naturales

|. Tierras y terrenos

II. Recursos minerales y energéticos
[ll. Recursos biologicos no cultivados
IV. Recursos hidricos

V. Otros recursos naturales

1. Espectro de radio

2. Otro™

2.4.7 IVA en compras - IVA en ventas

La verificacion mostré inconsistencias entre:

Valor de compra — IVA en compras

Valor de venta — IVA sobre ventas

Aparentemente, en campo no se tenia claro las —pocas- exenciones existentes.

Se establecia, por ejemplo, que “los artesanos no pagan IVA”; frente al hecho real de que “los
artesanos no estan obligados a facturar IVA” (lo que les niega la posibilidad de un crédito
tributario en este impuesto indirecto, aunque estan facultados para registrar en pérdidas y
ganancias las compras incluyendo este IVA “forzosamente no deducible”).

Por estas constataciones, se escribira un algoritmo que controle un rango que describa la
relacion:

Compra de bienes — IVA en compras y ventas — IVA en ventas.

Recuérdese que:

El IVA, impuesto sobre el valor agregado es un tributo indirecto que grava el consumo en la
mayoria de operaciones. En Ecuador las excepciones mas notables son productos
agropecuarios frescos; servicios de salud y servicios de educaciéon. Se recauda en:

7 Ibidid.

24




a) Compras de bienes o servicios efectuadas por empresarios y profesionales que dispongan de
un RUC / RISE;

b) Importacién de bienes.

Dado que se trata de un impuesto al consumo, finalmente grava al consumidor final; las
empresas son intermediarios entre el fisco y el consumidor final, tienen el denominado IVA
deducible en compras: valor de compra x 12 %

En ventas de bienes, la empresa también carga un impuesto tipo IVA: Valor de venta x 12 %

En la declaracion de IVA, formulario 104, realizada, generalmente, con periodicidad mensual (o
semestral) se resta:

IVA en ventas - IVA en compras

El saldo, muestra el valor a pagar o el crédito tributario, a aplicar en el préximo periodo fiscal (No
se realiza devoluciones en efectivo como, eventualmente, en el impuesto sobre la renta).

2.4.8 Importancia del comercio

Otra verificacion importante sera determinar la importancia relativa del comercio como actividad
secundaria de la manufactura (que tiene una seccion especial denominada “mercaderias”,
comercio). Esta rutina consiste en conocer si la produccion registrada en la seccion IX
Mercaderias (manufactura), es mayor que las ventas de los productos manufacturados, seccion
XIV.

- Al respecto, cabe precisar que no se internalizado la forma de célculo de la produccién
secundaria “comercio ”

En términos generales, como se conoce, esta es igual al margen entre ventas y compras. En este
caso, hay una casilla genérica “costo de ventas” y la posibilidad de “negociar” hasta 12 bienes. En
la eventualidad de que esta sub-actividad sea muy importante, este desfase podria constituir una
limitacion para el andlisis de la produccion.

Estas dos secciones (IX y XV), utilizadas para el relevamiento de mercaderias como actividad
secundaria, son confusas y, a criterio del consultor, exigen un volumen exagerado de informacion,
con una dudosa relacién costo — beneficio.

- Es obscura la definicion de “bienes insumidos”;
- Las columnas “reventa” ¢ se refieren a comercio al por mayor?;

- No esta claro como se va “cuadrar” las “transferencias” de mercaderias con otros cantones
(recibidas o entregadas;

En todo caso, se debe prever una rutina para calcular la produccién, el margen del comercio:

Produccién comercio = (Seccion XV 6 Ventas en el pais + 8 Exportaciones) - (Seccion IX 17
Reventa pais + 18 Exterior)
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En todo caso, tratdndose de una actividad secundaria, se demanda una cantidad significativa de
datos, de los que se usan efectivamente, muy pocos.

2.5 Las preocupaciones prioritarias

1. Se ha reiterado que, tanto en la verificacion fisico — digital de las boletas, como en el analisis
de la base, surgen evidencias que mostrarian que en la investigacion de campo se esta
mezclando el relevamiento con el criterio de caja y el de causado (devengado).

Si bien, en este tipo de encuesta econémicas, denominadas también “industriales”, la tendencia
es abandonar la réplica del equilibrio contable a la boleta, no debe registrarse Unicamente lo
pagado, sino el “gasto causado”.

Si se releva la informacién con la referencia “caja” hay dos efectos con sentido opuesto; si se ha
pagado obligaciones correspondientes a otros ejercicios, se sobredimensiona el gasto; lo
subvalla, cuando no se ha pagado una obligacion y, por tanto, no se la registra, a pesar de
haberse creado el derecho; por ejemplo, “décimo tercer sueldo”.

Se debe recordar que el criterio de “devengado” tiene que ver con las caracteristicas de una
transaccioén real (con, obviamente, una contrapartida financiera) cuyos efectos se reconocen al
generarse el derecho, que coincide con el momento del pago. Esto significa que en el balance de
pérdidas y ganancias se registra “el derecho generado”.

2. Dado que resulta dificil, debido a restricciones de asignacion de recursos, no se esta
verificando la parte textual de la razén social, lo que puede dificultar la actualizacion del sistema
de directorio de empresas y establecimientos”.

3. En la parte operativa de la ENEX, constituye una fuerte restriccion la diferencia entre
“productividad tedrica” del personal de campo y su “rendimiento efectivo”. La carga prevista no
puede cumplirse debido a que el investigador debe retornar varias veces a las oficinas de los
informantes.

El ajuste del cronograma de trabajo —visto que la primera semana de diciembre habra un corte
de personal- mostraba alguna restriccion para la DINOR, con una carga de trabajo mayor que el
promedio.

4. Se encontraban, de la misma manera, algunos desfases entre boletas en campo — boletas
digitadas. La limitacion era especialmente notoria en la DILIT; es improbable que se logre un
cierre completo, en especial de la investigacion de microempresas.

Hay que hacer notar la preocupacion que existia por definir adecuadamente tiempos y procesos
para lograr un mejor rendimiento del recurso humano.

5. La diversidad de unidades de medida para similares posiciones CPC, es una fuente de
generacion de errores.

6. En el transcurso del taller del Equipo técnico, al cual se ha mencionado reiteradamente, se
definieron algunas ecuaciones contables para realizar rutinas de chequeo. Estas se refirieron a:
remuneraciones; ocupados por sexo; remuneraciones medias; consumo intermedio, produccion.
En todo caso, se aclar6 que como parte de la presente consultoria, en el segundo informe, se
presentara una “traduccion” de los items de la boleta a operaciones de cuentas nacionales.
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7. El balance productivo.

En la boleta, se disefia como:

La seccioén X1V, debe utilizarse de forma prudente

SECCION XIV. PRODUCCION, VENTAS DE BIENES TERMINADOS Y/O SERVICIOS OFRECIDOS

2011
¢Cual fue el valor total de?: Venta de bienes terminados:
USOINEC |Unidaddecod  ediday Produccién
co6digo .
Valor y Inventario
Descripcion Tipo B Cantidad Inicial ' Transferidos por
. Cédigo CPC (7 . o (01/01/2011) Propia del locales de la
N° de Bienes y . Unidad Cédigo 2V .
Senici Digitos) Canton Empresa de otros
ervicios i
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
\Y
1
©

Total

SECCION XIV. PRODUCCION, VENTAS DE BIENES TERMINADOS Y/O SERVICIOS
OFRECIDOS 2011
Ingresos por los servicios ofrecidos:

Utilizacién de la Gestién

Transferencias

Inventario Final

Pérdidas .. | Transferencias (3112/201)
Ventas en . Remuneracio| . ) a locales de la
P Exportaciones ._|sin contrapartida
el Pais Extraordinari] N €n Especie Empresa de
a Terceros
as otros Cantones
12 13 14 15 16 17 18

La seccion, entonces, desglosa:

X1V Produccién

9. Inventario Inicial (01/01/2011)

Produccidén

10. Propia del Cantén
11. Transferidos por locales de la Empresa de otros Cantones

Utilizacion de la Gestidn

12 Ventas en el Pais

13 Exportaciones

14 Pérdidas extraordinarias

15 Remuneracion en especie

16 Transferencias sin contrapartida a terceros

17 Transferencias a locales de la empresa de otros cantones

18 Inventario final (31/12/2011)
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La utilizacion de estos datos debe ser cuidadosa, pues mezcla logicas de “equilibrio de

produccién”, “equilibrio comercial” y “equilibrio contable”
La “produccion” de cuentas nacionales es, en rigor, igual a:

+ 9. Inventario Inicial (01/01/2011)
+ 10. Propia del Canton
- 18 Inventario final (31/12/2011)

= Produccidn bruta

El equilibrio comercial y contable:

9. Inventario Inicial (01/01/2011)

12 Ventas en el Pais

13 Exportaciones

14 Pérdidas extraordinarias

15 Remuneracion en especie

16 Transferencias sin contrapartida a terceros

17 Transferencias a locales de la empresa de otros cantones
(-) 18 Inventario final (31/12/2011)

2.6 La coordinacién temporal de correccion de incon sistencias

La teoria recomienda que previamente a la realizacion de un analisis de consistencia de los
datos, estos deban ser validados; a su vez, dicha tarea tiene tres requisitos:

i. Verificar que los datos estén completos; lo que incluye que los casos esperados (n

formularios) consten en la base y, ademas, que sean los correctos;
ii. Asegurar que los datos numéricos registren valores validos;

iii. Verificar la consistencia entre las variables.

Estos pasos se intentaron sistematizar en el taller técnico. El proceso de correccion de errores
procuraba:

- Identificar oportunamente inconsistencias en las boletas;

- Gestionar / corregir los errores detectados

- Posibilitar el avance de los formularios hacia “boletas cerradas”

Plantear esa secuencia fue una decisién adecuada, indispensable para que todas las direcciones
regionales procedan con metodologias y mallas idénticas similares.
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Con este objetivo, la validacion de las mallas era crucial y debia fijarse una fecha —de
cumplimiento estricto- en su cierre; ésta se estableci6 para el viernes 30 de noviembre v,
posteriormente, ante el desfase de boletas digitadas — “diligenciadas”, se movié al 7 de
diciembre, En el intermedio un grupo técnico coordinara el proceso a nivel nacional.

Simultaneamente, se procuraba que las mallas uniformen tipos y casos, de manera de
normalizar la correccion de errores. De ese paciente y meticuloso esfuerzo se encargé el grupo
de técnicos participante en el taller, que debié consumir largas jornadas en sistematizar las
tareas finales de “critica — estandarizacion”.

La secuencia informética seguida es la siguiente®:

1. Revalidacién de la base:

Tres tipos de validaciones
Empresas:
Microempresas:
Secciones formulario
Errores por seccion
Busquedas por boleta (se despliega errores para boleta)

2. Analisis de empresas de inclusién forzosa

3. Se utilizara un sistema Q_view (que esta operativo)

4, Elaboracién de tabulados de consistencia;

5. Elaboracion de tabulados estadisticos y de su consistencia macroeconomica;

Esta rutina, serviria para el andlisis de resultados.

8 . s P . ~ . . . . P .
Notas tomadas de la exposicion de César Vicuiia (realizada el 27 de noviembre) en el Seminario Técnico,
realizado en Ambato
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Parte Ill. Descripcion de la boleta y sus vinculos ~ con la contabilidad nacional

Da cumplimiento -en mayor medida- al Producto 2. Soporte metodol6gico y conceptual a los ajustes
realizados a los instrumentos de investigacion de la ‘encuesta exhaustiva’; y, marginalmente, al
Producto 3. Sugerencias y opiniones respecto de las ventajas y desventajas de los instrumentos
disefiados en la Encuesta Exhaustiva

Capitulo 3. Los requerimientos de informacion

La “ENCUESTA EXHAUSTIVA CENEC FASE 2"° es un destacable esfuerzo técnico —
estadistico que desborda el ambito de este informe. En todo caso, sefialando esa limitacion, en
este documento se realiza una breve descripcion, enfatizando los vinculos entre los datos
recabados y los requerimientos de las estadisticas de sintesis, especificamente de la
contabilidad nacional

En el capitulo se describe las principales caracteristicas de la ENEX y se intenta analizar las
secciones de la boleta'?; se comenta algunas particularidades y sus utilizaciones.

En el informe de avance —que, con el fin de guardar unidad técnica en el proceso de consultoria,
esta trabajado en algunos acépites- se discutird con amplitud las utilizaciones especificas en las
cuentas nacionales de la informacién recabada en la ENEX,

La encuesta exhaustiva por sus caracteristicas, se ubica en un sitio nuclear del sistema nacional
de encuestas econdmicas continuas y serad un instrumento empleado en la alimentaciéon vy
verificacién del sistema nacional integral de directorios.

Encuesta Exhaustiva

A nivel de microempresa
(1 a 9 empleados)

Encuesta Exhaustiva
A nivel de empresa
mas de 10 empleados

Datos econémicos

financieros se toman a

Encuesta Exhaustiva .
este nivel

—> Establecimiento de
MANUFACTURA a nivel de
cantén

Encuesta Exhaustiva
Establecimiento de
COMERCIO a nivel de
cantén

Encuesta Exhaustiva
Establecimiento de
SERVICIO

_ a nivel de cantén

? Segun su denominacion oficial (en este informe identificada con el acrénimo ENEX; ENEX-E, para empresas; ENEX-S para
establecimientos). La ENEX es un proyecto llevado a cabo por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos de Ecuador
(INEC) como continuacion del Censo Nacional Econdmico, CENEC, desarrollado por el Instituto en 2010 -2011.

% podria argumentarse que estos temas son repeticiones de aspectos conocidos; sin embargo, se los incluye
para dar unidad técnica a los argumentos presentados en diferentes secciones de este documento y posibilitar
qgue un lector no enterado suficientemente de las caracteristicas de la ENEX, obtenga una idea general.
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Desde el punto de vista de los sectores institucionales, la encuesta esta dirigida a las
empresas'’; los datos se recaban de los establecimientos a nivel de cantén. Los objetivos son:

= “Captar informacion sobre las variables que integran las Cuentas de produccion y
generacion del ingreso primario y otras variables conexas.

= Actualizar y mejorar el “Marco de Empresas y sus Locales” que surgié de la Fase | del

CENEC-2010, con la estimacién de Varianzas para variables adicionales™?.

Los productos generados:

®» Informacién estadistica econémica desagregada territorialmente y por ramas de
actividad.

®» Universo de investigacion para el disefio de encuestas econdémicas coyunturales
y estructurales.

®» Informacién para actualizar las Cuentas Nacionales.

Alimentar el Sistema Nacional de Informacion.

®» Informacién para la generacién de politicas econémicas nacionales y regionales.

3.1.1 Objetivos

En el documento Disefio muestral encuesta exhaustiva a empresas y establecimientos, se destaca:

Objetivos de EEE-Fase II-CENEC 2010

“Los objetivos basicos de las encuestas a empresas y establecimientos son:

Captar informacién sobre las variables que integran las Cuentas de produccién y generacién del
ingreso primario y otras variables conexas, a nivel de las empresas del universo en observacion.

Actualizar y mejorar el “Marco de Empresas y sus Locales” que surgié de la Fase | del CENEC
2010, con la estimacion de Varianzas para variables adicionales, a las captadas en la Fase |,
para diferentes estratos de dicho marco.

Por su parte a nivel de “estrategias estadisticas” cabe sefialar que el rol de la “Encuesta
Exhaustiva (Fase Il del CENEC 2010)", sera:

Para determinadas ramas de actividad, realizar estimaciones de los “Totales” (Niveles) de las

“macro variables” en estudio. De la estimacién de los “Niveles” surgirdn estimaciones de las

“Estructuras” (de las cuentas de produccion y generacién del ingreso)™?.

Mg investiga, también, ISFLSH.
12 Presentacién interna realizada por CENEC a la DECON, “CENEC Encuesta Exhaustiva. Quito, Agosto 2012”
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Para otras ramas de actividad, realizar sélo la estimacion de las “Estructuras” (de las cuentas de
produccién y generacion del ingreso). Son estas ramas donde la estimacion de los “Niveles” se
realiza mediante el uso de estrategias de medicion “indirectas”.

3.1.2 Variables de clasificacién

En el mismo documento de disefio de la muestra figura:

“Se detallan a continuacion las variables de clasificacién utilizadas en la desagregacion de los
datos ofrecidos de esta encuesta.

Actividad Econdémica

La actividad econ6mica realizada por una empresa se define como la creacién de
valor afiadido mediante la produccién de bienes y servicios™*.

Las unidades estadisticas (empresas) realizan frecuentemente varias actividades
gue pueden ser clasificadas en distintas clases de la Clasificacién Internacional
Industrial Uniforme ClIU 4.0. . En general, las actividades desarrolladas por una
unidad economica pueden ser de dos tipos: actividad principal y secundaria. La
actividad principal se diferencia de la(s) secundaria(s) por ser la que genera un
mayor valor afiadido.

Tamario de la Empresa

La dimensién o tamafio de las empresas es una de las variables mas significativas a la hora de
estudiar su comportamiento y analizar los resultados de una determinada investigacion. La
dimension de una empresa puede establecerse en términos de diferentes variables (personal

ocupado)”.

3.1.3 Marco muestral

Segun la misma fuente:

“Esta investigacion estadistica se extiende a todas las empresas registradas por el CENEC 2010,
de los siguientes sectores econdmicos:

* Industrias manufactureras.

» Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado.

« Distribucién de agua; alcantarillado, gestion de desechos y actividades de saneamiento.

« Comercio al por mayor y al por menor; reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
 Transporte y almacenamiento.

« Actividades de alojamiento y de servicio de comidas.

« Informacién y comunicacion.

13 “pISENO MUESTRAL ENCUESTA EXHAUSTIVA A EMPRESAS Y ESTABLECIMIENTOS”; INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA
Y CENSOS; DIRECCION DE NORMATIVAS Y METODOLOGIAS DEL SEN; UNIDAD DE DISENO MUESTRAL; s/f

' Esta condicién deberd determinar la exclusion de algunas “empresas”, tipo ISFLSH, que han planteado dudas
durante la fase de critica
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« Actividades inmobiliarias.

« Actividades profesionales, cientificas y técnicas.

« Actividades de servicios administrativos y de apoyo.

* Ensefianza.

« Actividades de atencién de la salud humana y de asistencia social.
« Artes, entretenimiento y recreacion.

« Otras actividades de servicios.

« Actividades de Organizaciones y Organos Extraterritoriales.”

3.1.4 Cronograma

La ENEX se ha desarrollado con el siguiente cronograma®®:

: iy Procesamientode la .
Levantamientode la Informacion ' > Presentacion de resultados
informacion

Hasta Hasta Hasta
29/11/2012 09/12/2012 28/02/2012

Una evaluacioén del cronograma al 30 de octubre muestra:

ETAPAS O FASES Y ACTIVIDAD DURACION 'IZNEI%TS TEFF\I’EI\(/I:IFN{QCI?I%N iixﬁi?
Marco Metodolégico para la
Encuesta Exhaustiva 1semana 16/01/2012 24/02/2012 Finalizada
Definicion de instrumentos para la
toma de informacion 5 meses 16/01/2012 08/06/2012 Finalizada
Disefio de la Muestra 4 meses 28/02/2012 15/06/2012 Finalizada
Prueba Piloto 2.5 meses 05/03/2012 18/05/2012 Finalizada
Levantamiento de informacion 4 meses 30/07/2012 14/12/2012 Proceso de cierre
Critica - codificacion 4 meses 27/08/2012 21/12/2012 Proceso de cierre
Digitacion 3 meses 03/09/2012 31/12/2012 Proceso de cierre
Validacion 3 meses 10/09/2012 31/12/2012 Proceso de cierre
Andlisis de resultados 2 meses 03/12/2012 24/07/2013 No iniciado
Presentacion de resultados 1 mes 25/07/2013 31/07/2013 No iniciado

15 . . s . .z . .
Estay las siguientes ldaminas de la seccién tienen la fuente que consta en la nota anterior.
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3.1.5 Metodologia

“La EEE-Fase II-CENEC 2010 utiliza la metodologia del Muestreo de Marcos Mdltiples (MMM), la
cual combina el método del Muestreo del Marco de Areas (MMA) con el del Muestreo del Marco

de Lista (MML)".

La magnitud de la investigacién, exige las siguientes caracteristicas:

Levantamiento de la Informacién mediante entrevista directa. En

formulario fisico.

La EEE-Fase II-CENEC 2010 utiliza la
metodologia del Muestreo de Marcos
Multiples (MMM), la cual combina el
método del Muestreo del Marco de Areas
(MMA) con el Muestreo del Marco de

MUESTREO DE

Lista (MML).

En la seleccién de la muestra, se definen tres estratos

MUESTREO DE
MARCO DE MARCO DE
AREAS LISTA

Ctmpnus con personal
ocupado entre 10 y 49,

N Eorrato UNO

/

— Estrato DOS

*Empresas con personal
ocupado entre 50 y 499.

.

N

N\

‘tmpnu; con PO mayor a
S00, o que la diferencia
entre sus ingresos menos
gastos anules, sea mayor a
USD 5 MILLONES.

Inclusion forzosa
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Se ha convenido en que se debera conversar con el equipo de muestro, respecto de eventuales
remplazos; ademas, estaria por establecer si la difusién de los resultados va a contemplar el
estrato 2, dado que en la fase de critica se individualiza Unicamente al estrato de inclusion
forzosa.

3.1.6 Contingente regional de empresas seleccionadas

Empresas por sectores - Marco de Lista

mComercio ®Manufactura = Servicios

2194

718
] l II .
- I .

DIRECCION ZONAL CENTRO DIRECCION ZONAL LITORAL DIRECCION ZONAL NORTE DIRECCION ZONAL SUR

Con la siguiente distribucién regional y sectorial:

Empresas por sector - marco de lista y regiéon
DICEN DILIT DINOR  DISUR Total sector

Manufactura 237 489 453 238 1.417
Comerci 214 713 563 295 1.785

524 2.194 2.038 718 5.474
Total direccidon 975 3.396 3.054 1.251 8.676

Porcentaje, sector por sucursal
DICEN DILIT DINOR DISUR Total sector

16,7 34,5 32,0 16,8 100,0

omercio 12,0 39,9 31,5 16,5 100,0
Servicios 9,6 40,1 37,2 13,1 100,0 El 74,3 % de

Total direccién 11,2 39,1 35,2 14,4 100,0

Porcentaje, sector en cada sucursal
DICEN DILIT DINOR DISUR Total sector

% 243 14,4 14,8 19,0 16,3 los servicio

Co 21,9 21,0 18,4 23,6 20,6
Servicios 53,7 64,6 66,7 57,4 63,1
Total direccién 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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3.1.7 Operativo de campo

Se inicié el 30 de julio de 2012; tuvo una duracidbn de cuatro meses. Comenzd con el
levantamiento de microempresas, asumiendo un promedio de 3 boletas diarias. Se estructuraron
58 equipos (integrados por 5 personas) a nivel nacional.

3.2 Validacién

En el seminario del Equipo Técnico se determin6 que esta tarea se prolongaba mas alla de lo
previsto; para superar el inconveniente se decidio, como se habia anotado, “cerrar las mallas de
validacion”.

Del mismo modo, se determind priorizar la validacion de tabulados y de variables:
- Produccioén;
- Materias primas;
- IVA (compras — ventas)
- Personal ocupado;
- Remuneraciones
- Bienes de capital fijo

Con el fin de valorar la pertinencia de esas recomendaciones se elaboraron “cuadros-
diagnéstico”. Asi, en la variable “materias primas”, por ejemplo, se efectuaron varios cruces que
tienen como criterio de referencia el ordenamiento el empleo (“a mas empleo mayor prioridad”).

A partir de estas premisas se concluyé que la confrontacion inicial de variables “clave”, en la
cual ya se habian detectado “errores u observaciones”, debia generalizarse en las direcciones
regionales y ampliarse a otras secciones de la boleta; asimismo, se confirmé la necesidad de
reforzar el analisis previo de:

Unidades de medida — CPC — CIIU — personal ocupado — precios unitarios

De hecho, se detect6 que el estudio de las unidades de medida era absolutamente pertinente, no
solo para normalizar ese atributo, sino que conducia a casos que debian corregirse por otras
causas.

Las mismas conclusiones podrian extenderse a “mercaderias” de los establecimientos
manufactureros (referidas a la actividad secundaria comercio en estas empresas).

Por su lado, el examen de la “produccién” debe realizarse a través de “ventas en el pais —
exportaciones”, incluyendo, también en este tema y a pesar de las limitaciones anotadas, los
“valores unitarios”. En efecto, este andlisis no es sencillo y conduce a estudiar cantidad, valor,
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tipo de bien..., lo que plantea -para no alterar datos de la boleta- un retorno al campo que, en
esas circunstancias, no parecia una solucion eficaz.

En el “IVA sobre compras”, de la seccidn “impuestos y subsidios” se establecid un intervalo de
control; efectivamente, al confrontar “IVA tedrico” e “IVA de campo”, se localizaron algunas —
preocupantes- diferencias. Esta constatacién implicaba dos acciones: mejorar el disefio de la
rutina de chequeo (excluyendo, por ejemplo, de las materias primas, los productos agropecuarios
frescos que, como se conoce, estan exentos del impuesto al valor agregado).

De la misma manera, con el fin de que la rutina de correccion se inicie analizando los errores de
mayor magnitud, se plante6 ordenar las mallas de validacion y verificacion,

Una decisién que mejore la productividad en el periodo que resta, seria priorizar la digitacion de
empresas, dejando para luego las microempresas. Tal opcion, probablemente, determina que
por ésta, y por otras razones, la expansion de la muestra no cubra los 96 cantones
considerados. Esto implicaria que la divulgacién deba ser “por provincia’. Seguramente se
requiera una publicacion ad hoc que recoja de forma exhaustiva las variables cantonales.

3.3 Formularios

Como se conoce, en una encuesta econdmica, si se quiere garantizar el éxito, el disefio del
formulario es un aspecto crucial. Sus bondades o restricciones, se evidencian en las fases
operacion de campo, critica y digitacion de los datos recolectados.

En el caso de la ENEX se requirié la elaboracion de los siguientes cuestionarios:

Formularios encuesta exhaustiva

1. Empresas
1.1 Establecimiento de manufactura a nivel canton
1.2 Establecimiento de servicio a nivel cantén
1.3 Establecimiento de comercio a nivel cantén

2. Microempresa

De su lado, el estudio de las boletas de investigacion muestra que la encuesta fue de dificil
realizacién, pues tomé un considerable tiempo del informante y plantedé problemas al
investigador; por ello, incluso se habria encontrado inconvenientes en el enrolamiento de
encuestadores —pese a haberse previsto un plus salarial. La situacién se explicaba debido a que
la misma institucién ofrecia contratos cuyas responsabilidades implicaban menos inconvenientes
técnicos, en el llenado de boleta y, logisticos, en lo referente a movilizaciéon, carga horaria y
“destrezas”, etc.

Los cuestionarios contemplan XIX secciones, requieren conocimientos sobre contabilidad;
legislacion tributaria; procesos industriales; “practicas regionales” sobre estos temas, etc.
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En consecuencia, la ENEX es una gigantesca operacion estadistica, cuyo desarrollo,
levantamiento, critica y proceso, debe ser adecuadamente valorada.

Las secciones de la a boleta son:

I. Identificacidn y ubicacion

Il. Actividades a las que se dedicoé el establecimiento en el canton

lll. Personal ocupado y sueldos basicos en dinero

IV. Remuneraciones

V. Prestaciones sociales no basadas en fondos especiales a cargo del empleador
VI. Contribuciones de los empleados y empleador a fondos de seguridad social y cajas de
ahorro

VII. Materias primas, materiales auxiliares, envases y embalajes

VIII. Combustibles, lubricantes, repuestos y accesorios

IX. Mercaderias

X. Energia eléctrica

XI. Agua

XIl. Impuestos y subsidios sobre la produccion

XIII. Otros gastos

XIV. Produccidn, ventas de bienes terminados y/o servicios ofrecidos

XV. Actividad comercial

XVI. Otros ingresos (relacionados con otras actividades productivas

XVII. Investigacién y desarrollo

XVIII. Otros inventarios 2011

XIX. formacién bruta de capital fijo

En las secciones siguientes, se comenta los formularios; el orden no es riguroso ni exhaustivo y
hay una mezcla del formulario de empresa y de establecimiento (manufactura).

El capitulo | permite identificar a las empresas/establecimientos y clasificarlos de acuerdo a su
actividad principal, entre las distintas industrias (ramas de actividad) de acuerdo a la CllU Rev. 4.

PARA EL USO DEL INEC - DATOS CENSALES

2. Provincia [T ssecwr CITT] oemoesa CT T T T 1T 1 11. Tipo de Establecmiento 1
3. Contén I ] 62zma 1] o Nimerodeorden 12. Resultado de Entrevista 1]

01 Normal 04 Inactivo
02 Incompleta 05 En Proceso de Liquidacion
03 Rechazo 06 Otros (especifique)

CAPITULO 1. IDENTIFICACION Y UBICACION
1. Nombra do la I e O

emprees |

utonuu N I Y A I I

: |
3.Direcciénde la  Calle 10 | | | | I l I I | I
|

empresa: poncipal | | | | LI LI
sooundaria | | | Ll

L[]
[

LUy L il
LI L]y LI onchaotec
|

Calle20

3. Provincia | Ll L L L Ll L L 32.canton | | | | | e :‘s;::r:::l::
34.Teléfono: O000ooooo 35, E-mail: s O 280 O
36.Fax: s O OO0O000000 28 O -igine s O 28 O
Propletrc do a empreca: S MMasaie O 2 Famenino O
Se desglosa:
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SECCION I.- IDENTIFICACION Y UBICACION

1. RUC:
2. NOMBRE DE LA EMPRESA:
3. RAZON SOCIAL:
4. ANO DE CONSTITUCION:
5. UBICACION

a. PROVINCIA: b. CANTON:

En el item “l.1 RUC", es determinante al interior de la investigacion, pues permite vincular
empresas y establecimientos., mas alla de las opciones de cruce de variables, ya comentada.

Una vez que la encuesta esté cerrada y difundida, eventualmente, en cooperacién con ciertos
usuarios especiales y guardando la debida reserva estadistica, se podra “unir” la informacion con
otras bases de datos; por ejemplo, comercio exterior.

Por otra parte, la ubicacion, provincial y cantonal, es fundamental en la descripcidén
macroeconomica; por ejemplo, valor agregado bruto o estudios meso econémicos de un cantén.

A nivel interno, su cabal registro facilita la verificacion de que todas las empresas o
establecimientos seleccionados han respondido a la encuesta. Y, por supuesto, es de suma
importancia en el control de cobertura. Aparentemente, no todos los investigadores de campo
habrian estado conscientes de la importancia de este item, situacién explicable en una encuesta
de este tipo.

Dependiendo del tamafio de una empresa, su exclusién o digitacion errada puede determinar
alteraciones en la evolucion de una actividad economica.

A proposito de la “UBICACION. a. PROVINCIA: b. CANTON”, se conoce que los resultados de
la muestra que incluye 96 cantones, se expandirdn a las 25 provincias; resta por ver si la
muestra efectivamente recolectada, permitira reflejar resultados a nivel de todos los cantones.
En la muestra, se incorpora todas las ramas de actividad de la industria manufacturera y los
servicios.

El documento del disefio muestral anota:

El proposito de este documento es definir el Disefio Muestral de la Encuesta
Exhaustiva a Empresas y Establecimientos—Fase 2 del CENEC 2010" (EEE-
Fase II-CENEC 2010), que servira para estimar el tamafo teodrico, la
asignacion y marcos muestrales; listados, dominios de estudio, etapas de
seleccion, y la proporcion de empresas por estratos “en varias direcciones”
0 variables y que son las clases de actividad econémica, el personal
ocupado y el area geogréfica donde se encuentra el local principal de la
empresa’®.

'® DISENO MUESTRAL ENCUESTA EXHAUSTIVA A EMPRESAS Y ESTABLECIMIENTOS; INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y

CENSOS, DIRECCION DE NORMATIVAS Y METODOLOGIAS DEL SEN; UNIDAD DE DISENO MUESTRAL; s/f
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En el recuadro constan los principales criterios empleados:

Recuadro. MUESTREO MARCO DE AREAS (MMA)

“El disefio del MMA en el CENEC 2010 es probabilistico, estratificado y replicado de areas
(conglomerados) con tres etapas de seleccion, mediante el cual en la primera se seleccionaron
sistematicamente las Unidades Primarias de Muestreo (UPM); en la segunda, se escogio
aleatoriamente un Segmento de Muestreo (SM) en cada UPM incluida en la muestra de primera
etapa de seleccion, y en la tercera se recoge informacion de cada una de las microempresas que
existan en el area geogréafica que forme el segmento de muestreo.

Nivel de las estimaciones del MMA
El disefio del MMA produce estimaciones (agregados) a nivel nacional, provincial (24) y cantonal (96).

Construccién del Marco de Areas (MA)
El marco de la investigacion es de areas econdmicas, conformado por las empresas reconocidas en el DEE

2012 y que registran de 1 a 9 personas ocupadas (microempresas), se lo elaboré de acuerdo a la base
cartografica CENEC 2010, a nivel de sector censal, con informacién de 96 cantones del pais en los cuales se
concentran el 95% del total de empresas, ordenados de acuerdo a la densidad empresarial por cantdn.

Formacion de areas
Para la elaboracién de un marco de muestreo de areas se requiere de la cartografia censal, complementada
con informacién censal, como el nimero de microempresas por sector censal, transcritos a los mapas.

Las dreas constituyen una particidn del territorio, es decir, no puede haber traslape entre dos o mas areas y la
unién del conjunto de dareas debe coincidir con un estrato. En la formacion de las areas se conjugan los
siguientes elementos:

a) Tamano del area.

Las areas deben tener un tamafo homogéneo medido en términos del nimero de empresas. La superficie
territorial no constituye un criterio para la formacién de las areas.

b) Limite del area

Las areas fueron definidas a nivel de sector censal y son inamovibles hasta una futura actualizacion del marco
de muestreo de areas. Para estos efectos, sus limites deben ser estables en el tiempo y de facil identificacién
en terreno, de manera que el encuestador puedan ubicar sin dificultad el drea que ha sido seleccionada y
pueda determinar con exactitud que una empresa se encuentra dentro o fuera de ella.

Los limites generalmente corresponden a los ejes centrales de calles, de acuerdo a la determinacién de un

17
sector censal”™".

En todo caso, en esta fase de la ENEX, conviene una reunién con el responsable técnico de la
muestra para, ante eventuales “ausencias” en la muestra, establecer las posibilidades de
difusion regional de los resultados:

“Determinacion del tamaio de la muestra

La determinacion del tamafio de la muestra, trata, en primer lugar, de ser compatible con los

niveles de estimacion y la importancia de los limites geograficos definidos, y con las principales

variables que son objeto de estimacion™®.

' DISENO MUESTRAL ENCUESTA EXHAUSTIVA A EMPRESAS Y ESTABLECIMIENTOS; INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y
CENSOS, DIRECCION DE NORMATIVAS Y METODOLOGIAS DEL SEN; UNIDAD DE DISENO MUESTRAL; s/f
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Con estas acotaciones, se retoma la descripcién de las secciones del formulario:

SECCION Il.- ACTIVIDAD E INICIO ACTIVIDADES

1.- ACTIVIDAD PRINCIPAL: Variable de clasificacion
2.- ANO DE INICIO DE ESTA ACTI D

3.- ACTIVIDAD SECUNDARIA:

a) COMERCIO

b) SERVICIOS

c) NINGUNA

La actividad econémica es una variable de clasificacion (junto con el tamafio de la empresa):

En la documentacion de la muestra, actividad econémica “se define como la creaciéon de valor
afiadido mediante la produccién de bienes y servicios.

Las unidades estadisticas (empresas) realizan frecuentemente varias actividades que pueden
ser clasificadas en distintas clases de la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme ClIU 4.0. .
En general, las actividades desarrolladas por una unidad econdmica pueden ser de dos tipos:
actividad principal y secundaria. La actividad principal se diferencia de la(s) secundaria(s) por ser
la que genera un mayor valor afiadido™®

Este capitulo, la definicibn de actividad (principal oly secundaria), es importante para las
utilizaciones en contabilidad nacional, en la definicibn de producciones tipicas y no tipicas,
calculadas en el marco de la denominada “matriz de produccion”:

Produccion principal

(diagonal)
e INDURT RIAN /g 8 8 -
5 = g .
. . “

rRODUGCEION = S E

aow ﬁ %

OB UGT ON LS (

Productos agricolas s o1 ‘ S.1
Productos Petréleo crudo a6 .2 36 .2

Potréleo refinado 7 7.4

Productos quirmicos 1 .1 1.1

troes productos 7

Industriales 1.9 1.9

Serwvicios no de

tnercado / S.0 8.0

Totml produccién s.1 3’(2 8.5 1.9 S.0 SEe.7

Produccionsecundaria

Evaluar correctamente la produccion principal y secuendaria permite conocer la integracion
vertical y horizontal de los sectores productivos

" |bidid
¥ |bidid
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Los atributos (actividad principal; actividad secundaria; comercio; servicios; ninguna), posibilitan,
adicionalmente, ir conformando detalles del directorio de empresas; destaca la clasificacion por
actividad principal (ClIU Rev. 4).

Como se hiciera notar, se evidencia inconsistencias en este registro (que, en el Taller técnico, se
tratd de superarlas con las propuestas comentadas).

Por la trascendencia de los clasificadores econémicos , el Instituto Nacional de Estadistica y
Censos deberia motivar a las entidades publicas y empresas del pais, a utilizar las
nomenclaturas estandarizadas que mantiene la DECON.

En la actualidad, el Servicio de Rentas Internas, la Superintendencia de Compafiias, el IESS, el
Banco Central del Ecuador, etc., utilizan “clasificaciones institucionales” diferentes, que
conspiran contra la estandarizacion; por ello —precisamente- el RUC podria constituirse en el
pivote de todas las bases e instituciones tendrian los mismos criterios y se podrian realizar
comparaciones.

En consecuencia, atributos que podrian ser “generales”, como la identificacién de la empresa,
las actividades, principales y secundarias y los principales insumos, son claves en la
organizacion y célculo de los agregados macroeconémicos, que utilizan de manera intensa la
informacién derivada de este capitulo.

De otra parte, en base al atributo 11.4.3 “afio de inicio de esta actividad”, se debera realizar
tabulaciones especiales, Utiles para estudiar la dinamia regional y sectorial, pues posibilitan
confirmar si la empresa o establecimiento se encuentra en actividad; y, simultaneamente,
permite actualizar el sistema de directorios.

A partir de las empresas y microempresas® investigadas, y con miras a optimizar el sistema
nacional de directorios, deberia crearse subdirectorios en las unidades econémicas grandes (de
hecho pre-establecidos a través de los “grupos econdmicos” del SRI), aunque, en este caso,
convendria sistematizar la division geogréafica, en el sentido de estar en capacidad de conocer a
priori la ponderacion cantonal de los establecimientos de las grandes empresas, variable que
debe relevarse en cada investigacion, lo que resulta oneroso en tiempo y recursos.

Adicionalmente, cabria instrumentar una “consola de empresas” (similar al que desarrollan las
empresas privadas, en especial en tarjetas de crédito, servicios de salud a domicilio, telefonia
celular, etc.) en la que, preservando la confidencialidad, se vaya almacenado el comportamiento
informativo del establecimiento:

Ejemplo. En la encuesta 1, no informd. En el encuesta 2, llen6 todas la
boleta. Se recomienda preguntar por...

“El dia 20 x”, se afirm6 que tiene sucursal en Ambato; el 30 se aseveré
que no. Es mejor preguntar en el Departamento de contabilidad”...

20 . P . . . .pe . .

En la jerga técnica de los expertos del INEC, se ha generalizado la identificacién de estas unidades como
“marco de lista” y “marco de area”, vocabulario especializado que mostraria la influencia del muestreo en las
tareas cotidianas de la ENEX.
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Lo que facilitaria el acopio de informacion. Esto seria especialmente (til en contextos en que los
investigadores de campo tienen poca estabilidad; en el pasado, el investigador tenia una larga
carrera en la entidad, que lo convertia en la memoria institucional.  El contexto actual exige
preservarla: un medio, constituiria esta “consola” que almacene nombres, fechas, lugares de
informacion y cartografia tipo GIS,...un robot estadistico.

SECCIONES HI-IV=V-VI: PERSONAL OCUPADO Y SUELDOS B ASICOS,
REMUNERACIONES, PRESTACIONES SOCIALES, CONTRIBUCION ES SOCIALES 2011

« Propietarios y socios activos no remunerados

¢ Trabajadores familiares y otros no remunerados

* Trabajadores ejecutivos y gerenciales remunerados

e Obreros (incluye mano de obra directa, indirecta y a contrato)

« Empleados (personal administrativo y de ventas, incluye personal a contrato).
e Total

Con las columnas “Personal ocupado noviembre 2011", “promedio mensual 2011”, “total horas
trabajadas 2011, ordinarias y extraordinarias”, desglosados por sexo. Esta informacion es de
suma importancia.

En este tema, probablemente ciertos usuarios —como es usual- podrian cuestionar los
argumentos sobre el uso de noviembre como mes referencia, pues estaria “contaminado” por la
temporada navidefia. En consecuencia, a mas de contra-argumentar —como es usual- cabra
“sustentar” que es una practica internacional suficientemente difundida.

En otra seccion se ha comentado la utilidad de los datos de remuneraciones y horas trabajadas.

Posiblemente, “en oficina” se deberia realizar una comparacion del total anual y de la
“anualizacién” de noviembre (o de los promedios mensuales solicitados en el caso de la
microempresa); esta busqueda “del mes ideal” deberia efectuarse, también, en otras
investigaciones de la DECON, para su empleo posterior en la correccion por estacionalidad de
las series, practica poco utilizada, aun, en el pais.

La variable “personal ocupado”, por su conocida importancia a nivel global de una economia, es
determinante en la ENEX, tanto en empresas como en microempresas. Se refiere, en el primer
caso, a locales con 10 o mas asalariados; y, en micro empresas a ocupacion de entre 1y 9
personas.

Esta decision, investigar a todos los establecimientos productivos si realizar cortes en el empleo
(es decir, sin investigar "desde 9 0 mas", marca un cambio radical en la estadistica del pais).

En encuestas econdmicas anteriores, el corte que se aplicaba a esta variable constituia una

fuerte restriccion.

SECCIONES VII-VII-IX-XIV MATERIAS PRIMAS; COMBUSTIBLES; PRODUCCION Y
VENTAS 2011

En estas secciones se recaba informacion muy rica sobre los items descritos en el titulo de cada
seccion.
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Mas alla de a que a momentos el disefio de la boleta podria aparecer excesivo y de dificil
respuesta, lo que induciria al “bajo rendimiento” del entrevistador, la seccién que mayores
comentarios sugiere es la XIV:

XIV Produccion

9. Inventario Inicial (01/01/2011)

Produccién

10. Propia del Cantdn

11. Transferidos por locales de la Empresa de otros Cantones

Utilizacion de la Gestidn

12 Ventas en el Pais

13 Exportaciones

14 Pérdidas extraordinarias

15 Remuneracion en especie

16 Transferencias sin contrapartida a terceros

17 Transferencias a locales de la empresa de otros cantones
18 Inventario final (31/12/2011)

Si bien para la contabilidad nacional, es trascendental la consulta de produccién por producto,
con desglose en cantidad y valor por clasificador CPC; lo que se potencia con la pregunta sobre
“consumos intermedios”, repartidos en varias secciones, todas constituidas con sub-matrices de
chequeo:

Inventario inicial + adquisiciones = utilizacion de la gestién + inventario final

Sin embargo, como la produccién (véase 2.5.6) esta valorada a “precios de productor” su
utilizacién, al menos en los “balances de produccion” construidos en la contabilidad nacional, es
nula. (Podria surgir la confusion de que la diferencia “ventas — produccion”, equivale al margen
comercial; se recuerda que los productores no son remunerados via “margen” sino a través del
“excedente bruto de explotacion”).

Una nota sobre la seccion:

SECCION VIII. COMBUSTIBLES, LUBRICANTES, REPUESTOS Y ACCESORIOS 2011

En la tabulacion, se debera separar:

«  GASOLINA

- DIESEL

« RESIDUO (FUEL OIL)
«  GAS LICUADO (LPG)

» ACEITES
* GRASAS
» OTROS
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Disponiendo de esos datos, es posible elaborar la demanda intermedia (por industria) por tipo de
combustible, que es una informacion clave en las tablas oferta utilizacién (TOU), que podrian
establecerse como “casillas fijas”, seguin la jerga de los contables nacionales?.

MATRIZ DE CONSUMOS INTERMEDIOS

INDUSTRIAS ©

ol % § _rg é § o

2 S o S 3 o3 O

3 S 8 2 2 28 g

5 g% 5 @ S g =

g Z3 2 o 5

Producto = S o %]

Productos agricolas 0,1 0,6 0,7
Petréleo crudo 2,0 2,0
Diesel 0,5 0,1 10,2 8,3 3.1 0,5
Gasolina 2,5 0,5 51,0 41,5 155 111,0
Aceites 0,1 0,0 2,0 1,7 0,6 44
Grasas
Otros derivados
Productos quimicos
Otros productos industriales 2,2 1,8 0,7 1,0 57
Servicios no de mercado
Total consumo intermedio 3,2 2.8 67,0 52,8 20,2 124,3

Una vez consolidad la ENEX, en las encuestas econdémicas siguientes, debera tratarse de
mantener consistencia inter-temporal (en unidades de medida, control de puntos irregulares,
desaparicion de productos, etc.).

SECCION XIl. IMPUESTOS Y SUBSIDIOS SOBRE LA PRODU CCION

Dado que se dispone de IVA sobre compras y sobre ventas, sera posible realizar importantes
analisis.

En general, en la contabilidad nacional, se construyen tablas de contingencia del tipo:

21 . .
Casillas de la TOU para las que se establece un valor relativo constante
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IMPUESTOS

PRODUCTOS

Impuestos sobre

Importaciones

IVA

ICE

Derechos
Arancelarios

Subsidios

Total

Productos agricolas

Petréleo crudo

Petréleo refinado

Productos quimicos

Otros productos industriales

Servicios no de mercado

Total
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Anexo 0. Avance de la consultoria

Calendario de entrega de productos

Dias . Fecha Dia de la Producto Avance

calendario semana
0 22-nov jueves
1 23-nov viernes
2 24-nov sabado
3 25-nov domingo
4 26-nov lunes
5 27-nov martes
6 28-nov miércoles
7 29-nov jueves
8 30-nov viernes
9 01-dic sabado

Plazo informe . . dia no
1 10 02-dic domingo Primer informe Entregadd laborable
11 03-dic lunes 03-dic
12 04-dic martes
13 05-dic miércoles
14 06-dic jueves
15 07-dic viernes
16 08-dic sabado
17 09-dic domingo
18 10-dic lunes
19 11-dic martes
PTazo miorme . »
de avance 20 12-dic miércoles  gequndo informe
21 13-dic jueves
22 14-dic viernes
23 15-dic sabado
24 16-dic domingo
25 17-dic lunes
26 18-dic martes
27 19-dic miércoles
28 20-dic jueves
29 21-dic viernes
Plazo informe ) ,
final 30 22-dic sabado Informe final

31 23-dic domingo
32 24-dic lunes
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Anexo 1. Aspectos técnico — administrativos de la ¢ onsultoria: Documentos de
soporte para la consultoria

Formulario No. 7

NOMBRE DEL OFERENTE: José Patricio Leon Camacho
CDC-INEC-005-2012

PLAN DE TRABAJO

ENFOQUE, ALCANCE Y METODOLOGIA

La consultoria de la presente oferta tiene como objetivo general  definir el marco
conceptual, el alcance estadistico e institucional, asi como las posibles utilizaciones
de la denominada “encuesta exhaustiva” a ser levantada por el Instituto Nacional de
Estadistica y Censos, INEC. En el trabajo a desarrollar se ha de tomar en cuenta su
disefio metodoldgico, las variables a investigar y los indicadores a obtener, asi como
sus interrelaciones.

Para lograr tal objetivo, se tendra en cuenta técnicas de planificaciébn operativa y
aspectos relacionados con el uso de nuevas tecnologias. Cabra tomar en
consideracion que la informacion a obtenerse constituird una linea de base para la
ampliacion de la estadistica econémica, nacional, regional y sectorial, a través de las
encuestas economicas continuas. Se ha de procurar, en todo momento, transmitir
los conocimientos y técnicas empleadas al personal de la contraparte.

En esa direccion se plantea los objetivos especificos siguientes:

» Establecer la finalidad y el papel en la generacién de la nueva
estadistica economica;

* Analizar el soporte metodolégico y conceptual para sustentar
eventuales ajustes a los instrumentos de investigacion de la citada
encuesta exhaustiva, teniendo como base los resultados de la Prueba
Piloto realizada por el Instituto;

» Establecer criterios técnicos que posibiliten identificar y solucionar
posibles errores u omisiones que se revelen;

» Permitir el disefio de indicadores econdémicos que posibiliten validar la
consistencia y confiabilidad de la informacion recolectada y el
analisis de los resultados;

» Generar capacidades internas de investigacion y estudio.

Para lograr dichos objetivos, se desarrollara los siguientes producto s:
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1. Plan de intervencion de la consultoria con detalles de
los cronogramas y productos a obtener con los tiempos de
respuesta

2. Soporte metodoldgico y conceptual que sustente los
ajustes a los instrumentos de investigacion de la
"encuesta exhaustiva"

3. Informe sobre sugerencias y opiniones respecto de
las ventajas y desventajas de los instrumentos disefiados
en la Encuesta Exhaustiva

4. Definicion de criterios técnicos viables para identificar
y solucionar posibles errores u omisiones que se
detecten. Evaluar la consistencia de la informacion en el
Céalculo de indicadores, generacion de tabulados y tablas
cruzadas.

5. Informe sobre indicadores econdémicos, utiles en la
validacion de la consistencia y confiabilidad de la
informacion recolectada y en analisis de los resultados.

6. Informe sobre el anadlisis del plan de resultados
(tabulados) del CENEC a ser publicado con el soporte
metodoldgico y conceptual para sustentar cada resultado
obtenido a partir del Empadronamiento y la Encuesta
Exhaustiva del CENEC.

El calendario de actividades previsto es el siguiente:

Asignacion de tiempo y

Productos a desarrollar
plazo

Informe Inicial — Producto 1, 2 y | 10 dias calendario luego de
3 la firma del contrato

Informe de avance — Producto 4 y | 20 dias calendario luego la
5 firma del contrato

30 dias calendario luego

Informe Final — Producto 6 .
de la firma el contrato

L S A e -~

Se utilizara el método estadistico, que se sustenta en una secuencia de
procedimientos, cualitativos y cuantitativos, con el fin de manejar datos utiles para la
comprobacion de relaciones econémicas. Las caracteristicas de los procedimientos
de la metodologia a utilizar, estaran en funcién del disefio de la investigacion
“encuesta exhaustiva”.

El método estadistico, como se conoce, tiene las siguientes etapas: 1. Recoleccion
(medicion); 2. Recuento (coOmputo); 3. Presentacion; 4. Sintesis; y, 5. Analisis; las
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qgue seran integradas al analisis cuando las fases del trabajo asi lo ameriten. Como
se ha anotado, se analizaran relaciones econdmicas; en consecuencia, se utilizara,
también, el método y el instrumental de la ciencia econémica.

Como herramienta s, con un enfoque analitico y conceptual , inherente a estas dos
disciplinas, se empleara: i) El arsenal metodolégico de la estadistica y de la
macroeconomia; ii) Reuniones técnicas, presentaciones de la contraparte y del
consultor; iii) Analisis de los documentos tedricos y de resultados, generados por la
contraparte.

Ademas, constituiran insumos privilegiados los estudios, documentos, datos,
metodologias, reglamentos, bases y criterios que rigen el desarrollo pasado, actual y
futuro del censo econémico.

El trabajo se orientara en funcién del siguiente flujo grama estructural

Flujograma estructural de la consultoria

|Resultados | | Procesos | Insumos |

Definiciéon del programa de trabajo

i i Contraparte. Director técnico de
Producto 1 & N | . parte. - |
NS v la investigacién

I Analisis de la situacién actual

Método el de la técnica estadisticay de la ciencia econémica

> Herramientas: Reuniones técnicas, presentaciones de la contraparte y del consultor. Analisisde los
documentos tedricosy de resultados, generados porlacontraparte.

Utilizacion de herramientas conceptuales (tedrico metodoldgicas)

—_=

Soporte metodolégico y conceptual para Equipos técnicos. Discusi6n de la
sustentar los ajustes a los instrumentos de <—  [stuacioplactuaiyialprosiamacion
R R R . Y su estimacién de
Producto 2 investigacion de la "encuesta exhaustiva” cumplimiento. Andlisis de las
experiencias del pasado reciente
Discusién de grupos. revision de los procgsos Resultados prueba piloto,
<;_L] adoptados tiempos y procedimientos realizad formularios, programacién.
y previstos. Comparacién con ejercicios
Producto 3| similares en otros paises. Informe sobgg | }/E'\
fortalezas y debilidades encontradas

Exhaustiva.
Definiciéon de criterios técnicos para identificalsyzluciona:

Producto 4 posibles inconvenientes Evaluar la consistencia de Resultados "potenciales" de
informacion en el Calculo de indicadores, generad@&® acuerdo al proceso programado

tabulados y tablas cruzadas.

0

Producto 5

Estudios del plan de tabulados de salida previsto| Re-estudio de los objetivos de
Andlisis de primeros resultados. Andlisis de las la encuesta, de los formularios
variables y sus conceptos: Informe sobre <j y de los resultados de la
indicadores econémicos recomendados para validar prueba piloto y primeras

la consistencia de la informacién recolectada y tabulaciones
analisis de los resultad:

Informe final
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Los resultados de la metodologia aplicada deberan plasmarse en los siguientes informes
de consultoria : informe inicial (que incluya plan de trabajo en la intervencion del
proyecto acerca de los productos 1, 2 y 3; que contenga un cronograma de tareas,
acordado con la contraparte.

Segundo informe , consistente en un “balance de avance de las tareas asumidas”,
utilizado como insumo para generar los productos 4 y 5.

Finalmente, se redactara un tercer y definitivo reporte, el informe final de consultoria , en
el que se dara cuenta de lo relevante de los informes intermedios y, en especial, se
desarrollara el producto 6.

En todos los informes (reuniones, etc.) el consultor propendera a sugerir soluciones a los
eventuales inconvenientes técnicos detectados; y, en especial, a detallar conceptos y
actividades que se concreten en una transferencia de conocimientos y experiencias al
personal de la institucién contraparte. De la misma manera, existird el cuidado de dejar
referencias técnicas y bibliograficas pertinentes,

Quito, 24 de octubre de 2012

José Patricio Leon Camacho
Consultor
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Invitacion

CONTRATACION DIRECTA CONSULTORIA
COC-INEC-005-2012

SECCION 1

INVITACION
De acuerdo con los Pliegos de Contratacién Directa de Consultoria aprobados por el Dr. Cesar
Zanafria Director de Asesoria Juridica en calidad de Delegado del Director Ejecutivo del Instituto
Nacional de Estadistica y Censos, mediante Resolucién 014-DIREJ-2011, de 16 de septiembre 2011,
se invita al Economista José Patricio Ledn Camacho para que presente su oferta técnica y
econdmica para la realizaciéon de la Consultoria para la Definicidon Metodoldgica, necesaria para
ejecutar. las actividades del proyecto para el Levantamiento de Informacién a Empresas,

Establecimientos Econédmicos a Nivel Nacional-Encuesta Exhaustiva CENEC FASE II.

término no menor a una hora y no mavyor a setenta y dos horas. La entidad contratante responderd las
preguntas formuladas o formulara aclaraciones, a través del mismo medio, en un término Nno menor a
una hora y no mayor a 72 horas, contado desde la fecha limite de recepcion de preguntas.

Sen-un

El invitado entregara su oferta técnica conforme a lo establecido en el cronograma, en la siguiente
direccion: Caile IAaquite €3-156 y Av. Amazonas ler piso en la Direcciédn Administrativa Financiera-
Proceso de Compra de Bienes y Servicios. Asimismo, debera entregar los formularios 1 y 2 a través del
Portal www.compraspublicas.gob.ec, en la misma fecha.

El Presupuesto Referencial es de (USD $ 45.000,00) CUARENTA Y CINCO MIL CON 00/100 DOLARES DE
LOS ESTADOS UNIDOS DE AMERICA, mas IVA.

El objeto de esta consultoria debe ejecutarse en un plazo de 30 dias calendario, contados a partir
del dia siguiente a la suscripcion del contrato y los productos se entregaran de conformidad con el
cronograma constante en los términos de referencia, a entera satisfaccién del INEC.

Las condiciones generales de esta invitacidén son las siguientes:

1.- Los pagos de los servicios de consultoria se realizardan con fondos provenienies de la partida
presupuestaria N2. 35.00.006.002.730601.0000.701.3,036.0033, descripcidon “Consultoria Asesoria e
investigacidon Especializada” emitida con Memorando INEC-DAF-2012-2320-M de fecha 02 de agosto
de 2012.

2.- Los Pliegos estan disponibles, sin ningun costo, en el portal www.compraspublicas.gob.ec , de
conformidad con lo previsto en el inciso 4 del articulo 31 de |la LOSNCP.
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13- 3 cvahnadn de I3 propuesta se realizerd en funcidn de! cumelmiento de los parémetros
establecidos en las Plegos, conforme 1o dispone & numeral 19 del articulo 6 de 1a LOSNCP.

Quito, 23 de octubre de 2012

22 i@

- " Dr. cdar Zanafria
{ S DIRECTOR DE ASESORIA JURIDICA
Q/oeu:@oo DEL DIRECTOR EXCUTIVO (ENCARGADO)
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Archivo Editar Ver Historial Marcadores Hermamientas Ayuda

[v] hnpﬁ//www.compr...hg3chV8pd)XiTWc,I + _ 1

¢ 8 https//www.compraspublicas.gob.ec/ProcesoContrataci ¢ @ P
+ COMPRAS
4 . . .y ARH . .
PREN Sistema Oficial de Contratacion Piblica att’:ﬂ“:’:t‘:.’?.“a”;.m
Martes 20 de Noviembre de 2012 | 17:52 RUC: 1700167487001 | Empresa Leon Camacho José Patricio | Usuario: pleonc | [ Cerrar Sesién

Inicio Datos Generales Consultar Administracion

»Informacion Proceso Contratacion
e 1 Hs

——
Descripcion del Proceso de Contratacion
Entidad INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSOS
Objto de Poceso Consultoria para la Deﬁnmén Metodoldgica, necesaria para ejecutar las actividades del proyecto para el Levantamiento de Informacion a Empresas,
Establecimientos Economicos a Nivel Nacional-Encuesta Exhaustiva CENEC FASE Il
Codigo: CDC-INEC-005-2012
Tipo Compra Consultoria
Presupuesto Referencial Total (Sin Iva) USD 45,000.00
Tipo de Contratacion Contratacion directa
Forma de Pago Anticipo 0% Saldo: Otra - Revisar términos de referencia 100.00%
Tipo de Adjudicacion Total
Plazo de Entrega: 30 dias
Vigencia de Oferta 90 dias
Funcionario encargado del proceso johanna_penafiel@inec.gov.ec
Estado del Proceso: Adjudicad#
Descicion Consultoria para la Defumcuén Metodoldgica, necesaria para ejecutar las actividades del proyecto para el Levantamiento de Informacion a Empresas,
Establecimientos Econdmicos a Nivel Nacional-Encuesta Exhaustiva CENEC FASE Il

Copyright © 2008 - 2012 Instituto Nacional de Contratacion Piblica.
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Anexo 2. Formulario 101 y transacciones de contabil  idad nacional %

22 .y . P . . . e e ey
Este cuadro de transformacién es una “tarea colectiva” de técnicos del Banco Central del Ecuador y se aplica a grupos de empresas de la misma divisién CIIU
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100 IDENTIFICACION DE LA DECLARACION

200 IDENTIFICACION DEL SUJETO PASIVO

IMPORTANTE: SIRVASE LEER

AL

FE FORMULARIO QUE SUSTITUYE

RUC

lo] o |-

F RAZON O DENOMINACION SOCIAL

EXPEDIENTE

ACTIVO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

PASIVO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

INGRESO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

ACTIVO CORRIENTE

EGRESO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

CAJA, BANCOS

F.229 Otros depésitos transferibles

ACTIVO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

PASIVO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

INGRESO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

EGRESO CON PARTES RELACIONADAS DEL EXTERIOR

VENTAS NETAS LOCALES GRAVADAS CON TARIFA12%

Produccion

VENTAS NETAS LOCALES GRAVADAS CON TARIFA 0% + |Produccion
INVERSIONES CORRIENTES F.3 Valores distintos de acciones EXPORTACIONES NETAS + |Produccion
LOCALES Créditos y OTROS OS PRO) TES DEL EXTERIOR + |Produccion
RELACIONADOS
DEL EXTERIOR Créditos y anticipos comerciales| RENDIMIENTOS FINANCIEROS + |intereses

LOCALES

Creéditos y anticipos comerciales

OTRAS RENTAS GRAVADAS

Transferencias

NO
RELAGIONADOS [y ExTERIOR

Creditos y anticipos comerciales

UTILIDAD EN VENTA DE ACTIVOS FIJOS

FBKF

LOCALES
RELACIONADOS

F.81 Creditos y anticipos comerciales|

DEL EXTERIOR

F.81 Créditos y anticipos comerciales|

LOCALES

F.81 Créditos y anticipos comerciales|

RELACIONADOS [ exTERIOR

F.81 Créditos y anticipos comerciales|

() PROVISION CUENTAS INCOBRABLES

F.81 Créditos y anticipos comerciales|

CREDITO TRIBUTARIO AFAVOR DEL SUJETO PASIVO (IVA)

F.89 Otras cuentas por cobrar/por pag

CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DEL SUJETO PASIVO (RENTA)

DIVIDENDOS + |Dividendos
DE RECURSOS PUBLICOS + |so
DE OTRAS LOCALES + |so
DEL EXTERIOR + |so
OTRAS RENTAS EXENTAS + |Transferencias

F.89 Otras cuentas por cobrar/por pagar

INVENTARIO DE MATERIA PRIMA

P.52 / AN12 Variaci6n de existencias

VENTAS NETAS DE ACTIVOS FIJOS (INFORMATIVO)

INVENTARIO DE PRODUCTOS EN PROCESO

P.52 / AN12 de

OS POR OLSO COMO INTERMEDIARIO (INFORMATIVO)

INVENTARIO DE SUMINISTROS Y MATERIALES

P.52 / AN12 Variacion de existencias

INVENTARIO DE PROD. TERM. Y MERCAD. EN ALMACEN

P.52 / AN12 Variaci6n de existencias

MERCADERIAS EN TRANSITO

P.52 / AN12 Variaci6n de existencias

INVENTARIO REPUESTOS, HERRAMIENTAS Y ACCESORIOS

P.52 / AN12 Variaci6n de existencias

INVENTARIO INICIAL DE BIENES NO PRODUCIDOS POR EL SUJETO PASIVO

ACTIVOS PAGADOS POR ANTICIPADO

F.89 Otras cuentas por cobrar/por pa

‘COMPRAS NETAS LOCALES DE BIENES NO PRODUCIDOS POR EL SUJETO
PASIVO

OTROS ACTIVOS CORRIENTES

F.89 Otras cuentas por cobrar/por pag

IMPORTACIONES DE BIENES NO PRODUCIDOS POR EL SUJETO PASIVO

TOTAL ACTIVO CORRIENTE

ACTIVO RJO

INMUEBLES (EXCEPTO TERRENOS)

() INVENTARIO FINAL DE BIENES NO PRODUCIDOS POR EL SUJETO PASIVO

INVENTARIO INICIAL DE MATERIA PRIMA

FBKF (para calculo)

COMPRAS NETAS LOCALES DE MATERIA PRIMA

NAVES, AERONAVES, BARCAZAS Y SIMILARES

FBKF (para calculo)

IMPORTACIONES DE MATERIA PRIMA

MUEBLES Y ENSERES

FBKF (para calculo)

() INVENTARIO FINAL DE MATERIA PRIMA

MAQUINARIA, EQUIPO E INSTALACIONES

FBKF (para calculo)

INVENTARIO INICIAL DE PRODUCTOS EN PROCESO

EQUIPO DE COMPUTACION Y SOFTWARE

FBKF (para calculo)

() INVENTARIO FINAL DE PRODUCTOS EN PROCESO

VEHICULOS, EQUIPO DE TRANSPORTE Y CAMINERO MOVIL

FBKF (para calculo)

INVENTARIO INICIAL PRODUCTOS TERMINADOS

OTROS ACTIVOS FIJOS

FBKF (para calculo)

(=) INVENTARIO FINAL DE PRODUCTOS TERMINADOS
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OTROS ACTIVOS FIJOS

+ |FBKF (para calculo)

|(—) INVENTARIO FINAL DE PRODUCTOS TERMINADOS

(-) DEPRECIACION ACUMULADA ACTIVO FIJO

MATERIA GRAVADA DEL IESS

TERRENOS

+ |FBKF (para calculo)

|SUELDOS, SALARIOS Y DEMAS REMUNERACIONES QUE CONSTITUYEN

BENEFICIOS SOCIALES, INDEMNIZACIONES Y OTRAS REMUNERACIONES
QUE NO CONSTITUYEN MATERIA GRAVADA DEL IESS

Remuneraciones

Remuneraciones

OBRAS EN PROCESO

+ |FBKF (para calculo)

APORTE A LA SEGURIDAD SOCIAL (INCLUYE FONDO DE RESERVA)

Remuneraciones

TOTAL ACTIVO AJOS

ACTIVO DIFERIDO (INTANGIBLE)

MARCAS, PATENTES, DERECHOS DE LLAVE Y OTROS SIMILARES

+ |AN1179 Otros productos de propiedad i

HONORARIOS PROFESIONALES Y DIETAS

Consumos intermedios

HONORARIOS A EXTRANJEROS POR SERVICIOS OCASIONALES

Consumos intermedios

ARRENDAMIENTO DE INMUEBLES

Consumos intermedios

GASTOS DE ORGANIZACION Y CONSTITUCION

+ |consumos intermedios

MANTENIMIENTO Y REPARACIONES

Consumos intermedios

GASTOS DE INVESTIGACION EXPLORACION Y SIMILARES

+ |F.89 Otras cuentas por cobrar/por pagarl COMBUSTIBLES

Consumos intermedios

OTROS ACTIVOS DIFERIDOS

+ |F.89 Otras cuentas por cobrar/por pagarl PROMOCION Y PUBLICIDAD

Consumos intermedios

(-) AMORTIZACION ACUMULADA

SUMINISTROS Y MATERIALES

Consumos intermedios

TOTAL ACTIVO DIFERIDO

ACTIVO LARGO PLAZO

ACCIONES Y PARTICIPACIONES

F.51 Capital, Acciones

TRANSPORTE

Consumos intermedios

PARA JUBILACION PATRONAL

F63 Derechos a pensiones

PARADESAHUCIO

OTRAS

F.51 Capital, Acciones

PARA CUENTAS INCOBRABLES

LOCALES
RELACIONADOS

F.81 Créditos y anticipos comerciales

OTRAS PROVISIONES

F.65 Derechos a beneficios di

F.81 Créditos y anticipos com

F.81 Créditos y anticipos com

DEL EXTERIOR

F.81 Créditos y anticipos comerciales

LOCAL

Consumos intermedios

LOCALES

F.81 Créditos y anticipos comerciales

DEL EXTERIOR

Consumos intermedios

RELACIONADOS  [F2 72 mon o

+ |F81 creditos y anticipos comerciales

LOCAL

Consumos intermedios

LOCALES

F.81 Créditos y anticipos comerciales

DEL EXTERIOR

Consumos intermedios

RELACIONADOS
DEL EXTERIOR

F.81 Créditos y anticipos comerciales

LOCALES

F.81 Créditos y anticipos comerciales

RELACIONADOS  [D2 ™72 m o o0

+ |F.81 créditos y anticipos comerciales

RELACIONADOS

LOCAL + |interes
DEL EXTERIOR + |interes
LOCAL + |interes

(-) PROVISION CUENTAS INCOBRABLES

F.81 Créditos y anticipos comerciales

DEL EXTERIOR

Interes

OTROS ACTIVOS LARGO PLAZO

F.81 Créditos y anticipos comerciales

NO LOCAL

Interes

TOTAL ACTIVOS LARGO PLAZO

RELACIONADOS [5e| ExTERIOR

Interes

ACTIVO POR REINVERSION DE UTILIDADES (INFORMATIVO)

PASIVO CORRIENTE

LOCALES
RELACIONADOS

RELACIONADAS

P.511 Adquisiciones menos d

+ |F81 créditos y anticipos comerciales

NO RELACIONADAS

P.511 Adquisiciones menos d

OTRAS PERDIDAS

SEGUROS Y REASEGUROS (PRIMAS Y CESIONES)

Seguros

GASTOS INDIRECTOS ASIGNADOS DESDE EL EXTERIOR POR PARTES
RELACIONADAS

DEL EXTERIOR

+ |F81 créditos y anticipos comerciales

GASTOS DE GESTION

NO LOCALES

+ |F81 créditos y anticipos comerciales

IMPUESTOS, CONTRIBUCIONES Y OTROS

RELACIONADOS

DEL EXTERIOR

+ |F81 créditos y anticipos comerciales

GASTOS DE VIAJE

Consumos intermedios

Consumos intermedios

Impuestos

Consumos intermedios

LOCALES

+ |F.a Préstamos

IVA QUE SE CARGAAL COSTO O GASTO

WA

DEL EXTERIOR

+ |F.a Préstamos

ACELERADA

P.511 Adquisiciones menos d

LOCALES

+ |F.a Préstamos

NO ACELERADA

P.511 Adquisiciones menos d

DEL EXTERIOR

+ |F.a Préstamos

AMORTIZACIONES

F.81 Créditos y anticipos com

LOCALES
RELACIONADOS

+ |F.a Préstamos

SERWVICIOS PUBLICOS

Consumos intermedios

DEL EXTERIOR

+ |F.4a Préstamos

PAGOS POR OTROS SERVICIOS

Consumos intermedios

LOCALES

+ |F.4a Préstamos

PAGOS POR OTROS BIENES

RELACIONADOS  [CE ™72 mon o

+ |F.4a Préstamos

IMPUESTO ALARENTA POR PAGAR DEL EJERCICIO

F.89 Otras cuentas por cobrar/por paga

PARTICIPACION TRABAJADORES POR PAGAR DEL EJERCICIO

F.89 Otras cuentas por cobrar/por paga

TRANSFERENCIAS CASA MATRIZ Y SUCURSALES (del exterior)

F.89 Otras cuentas por cobrar/por pagar

CREDITO AMUTUO

F.4 Préstamos

BAJA DE INVENTARIO (INFORMATIVO)

OBLIGACIONES EMITIDAS CORTO PLAZO

F.3 Valores distintos de acciones

PAGO POR REEMBOLSO COMO REEMBOLSANTE (INFORMATIVO)

PROVISIONES

F.81 Créditos y anticipos comerciales

PAGO POR REEMBOLSO COMO INTERMEDIARIO (INFORMATIVO)

TOTAL PASIVO CORRIENTE

PASIVO LARGO PLAZO

LOCALES
RELACIONADOS

F.81 Créditos y anticipos comerciales

DEL EXTERIOR

F.81 Créditos y anticipos comerciales

LOCALES

F.81 Créditos y anticipos comerciales

(-) 15% PARTICIPACION A TRABAJADORES

Consumos intermedios

RELACIONADOS  [D2 ™22 70 o0

F.81 Créditos y anticipos comerciales

(-) 100% DIVIDENDOS EXENTOS

campo 608




LOCALES

F.4 Préstamos

(-) 100% OTRAS RENTAS EXENTAS

DEL EXTERIOR

F.4 Préstamos

(-) 100% OTRAS RENTAS EXENTAS DERIVADAS DEL COPCI

LOCALES

F.4 Préstamos

(+) GASTOS NO DEDUCIBLES LOCALES

DEL EXTERIOR

F.4 Préstamos

(+) GASTOS NO DEDUCIBLES DEL EXTERIOR

LOCALES
RELACIONADOS

F.4 Préstamos

(+) GASTOS INCURRIDOS PARA GENERAR INGRESOS EXENTOS

DEL EXTERIOR

F.4 Préstamos

(+) PARTICIPACION TRABAJADORES ATRIBUIBLES A INGRESOS EXENTOS
Férmula {(804*15%) + [ (805+806-809)*15% T}

LOCALES

F.4 Préstamos

(-) AMORTIZACION PERDIDAS TRIBUTARIAS DE ANOS ANTERIORES

NO
RELACIONADOS [J o2 m o o

F.4 Préstamos

(-) DEDUCCIONES POR LEYES ESPECIALES

TRANSFERENCIAS CASA MATRIZ Y SUCURSALES (del exterior)

F.89 Otras cuentas por cobrar/por pagar|

(-) DEDUCCIONES ESPECIALES DERIVADAS DEL COPCI

CREDITO AMUTUO

F.4 Préstamos

(+) AJUSTE POR PRECIOS DE TRANSFERENCIA

OBLIGACIONES EMITIDAS LARGO PLAZO

F.3 Valores distintos de acciones

(-) DEDUCCION POR INCREMENTO NETO DE EMPLEADOS

PROVISIONES PARA JUBILACION PATRONAL

F.63 Derechos a pensiones

PROVISIONES PARA DESAHUCIO

F.65 Derechos a beneficios distintos a pq

OTRAS PROVISIONES

F.81 Créditos y anticipos comerciales

TOTAL PASIVO LARGO PLAZO

(-) DEDUCCION POR PAGO A TRABAJADORES CON DISCAPACIDAD

UTILIDAD A REINVERTIR Y CAPITALIZAR

PASIVOS DIFERIDOS

F.89 Otras cuentas por cobrar/por paga

OTROS PASIVOS

CAPITAL SUSCRITO Y/O ASIGNADO

F.89 Otras cuentas por cobrar/por paga

F.51 Capital, Acciones

SALDO UTILIDAD GRAVABLE

(-) ANTICIPO DETERMINADO CORRESPONDIENTE AL EJERCICIO FISCAL CORRIENTE

(=) IMPUESTO A LA RENTA CAUSADO MAYOR AL ANTICIPO DETERMINADO 839-841>0

(=)CREDITO TRIBUTARIO GENERADO POR ANTICIPO (Aplica para Eercicios Anteriores al 2010) 839-841<0

(-) CAP.SUSC. NO PAGADO, ACCIONES EN TESORERIA

F.51 Capital, Acciones

(+) SALDO DEL ANTICIPO PENDIENTE DE PAGO

APORTES DE SOCIOS O ACCIONISTAS PARA FUTURA CAPITALIZACION

F.51 Capital, Acciones

() RETENCIONES EN LA FUENTE QUE LE REALIZARON EN EL EJERCICIO FISCAL

RESERVALEGAL so (-) RETENCIONES POR DIVIDENDOS ANTICIPADOS ©
OTRAS RESERVAS so (-) RETENCIONES POR INGRESOS PROVENIENTES DEL EXTERIOR CON DERECHO A CREDITO TRIBUTARIO o)
UTILIDAD NO DISTRIBUIDA EJERCICIOS ANTERIORES so (-) ANTICIPO DE IMPUESTO ALA RENTA PAGADO POR ESPECTACULOS PUBLICOS

(-) PERDIDA ACUMULADA EJERCICIOS ANTERIORES so (-) CREDITO TRIBUTARIO DE AROS ANTERIORES

UTILIDAD DEL EJERCICIO so (-) CREDITO TRIBUTARIO GENERADO POR IMPUESTO A LA SALIDA DE DIVISAS

(-) PERDIDA DEL EJERCICIO so (-) EXONERACION Y CREDITO TRIBUTARIO POR LEYES ESPECIALES

PRIMERA CUOTA

ANTICIPO A PAGAR SEGUNDA CUOTA

SALDO ALIQUIDARSE EN DECLARACION PROXIMO ANO

PAGO PREVIO (Informativo)

TOTAL IMPUESTO A PAGAR

DETALLE DE IMPUTACION AL PAGO (Para declaraciones s

ustitutivas)

usbD

859-898

INTERES POR MORA

MULTA

MEDIANTE CHEQUE, DEBITO BANCARIO, EFECTIVO U OTRAS FORMAS DE PAGO

MEDIANTE COMPENSACIONES

MEDIANTE NOTAS DE CREDITO

N/C No N/C No

N/C No

Resol No. Resol No.

usb

usD

usbD usD usb

DECLARO QUE LOS DATOS PROPORCIONADOS EN ESTE DOCUMENTO SON EXACTOS Y VERDADEROS, POR LO QUE ASUMO LA RESPONSABILIDAD LEGAL QUE DE ELLA SE DERIVEN (Art. 101 de la L.R.T.L)

FIRMA REPRESENTANTE LEGAL

FIRMA CONTADOR

a
[e'¢]

Cédula de Identidad o No. de Pasaporte

RUC No. |
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